PROGRAMAREA EXAMENELOR SESIUNE DE RESTANTE
COMUNICARE şI RELAţII PUBLICE ID
3 – 9.09.2018
	ANul I 

	data
	ora
	sala

	Comunicare verbală şi nonverbală
	3.09
	10
	101

	Comunicare publicitară
	4.09
	12
	101

	Limba engleză – examen scris si oral
	4.09
	16
	V/2 – examen scris
IV/3 – examen oral

	Ideologii politice
	7.09
	8.30
	III/4

	Comunicare interpersonală – examen oral
	9.09
	10
	IV/6

	Introducere în studiile de conflict
	Vezi detalii mai jos
	


	ANUL ii

	data
	ora
	sala

	Tehnici şi instrumente de PR şi Publicitate
	3.09
	12
	101

	Managementul relaţiilor mass-media
	4.09
	12
	III/4

	PR şi comunicare în sectorul politic
	7.09
	16
	III/2

	Practică profesională– raport de practica si adeverinta
	la Departamentul IDIFR sau scanate pe adresa cadar@fspac.ro  pana la data de 7.09.2018

	PR online
	Vezi Moodle si email din 14.05.2018

	PR cultural
	Vezi email din 21.05.2018

	Strategii de publicitate
	Vezi detalii mai jos

	Comunicare publica – (examen restant din anul I)
	6.09
	9
	III/4


Examenul pentru cursul de Introducere in Studiile de Conflict  va consta in redactarea unui eseu bazat pe materia din suportul de curs (il gasiti pe platforma Moodle) si prezentata la cele doua intalniri de curs.

Eseul trebuie sa contina urmatoarele:

1. Descrierea unui conflict real (trait de dumneavoastra, intamplat in familie sau cercul de prieteni, citit sau vazut in mass-media).

2. Odata descris conflictul, va rog sa-mi descrieti si sa analizati structura acestui conflict.

3. Odata ajunsi la ultimul element de structura - rezolutia, va rog sa-mi descrieti cum ar fi putut fi rezolvat conflictul prezentat prin intermediul negocierii principiale.

Data limita de predare a eseului este 3.09.2018, pe adresa ciprian.sandu@fspac.ro. 

Strategii de publicitate
- Jurnal al ideilor – 3 puncte

o Implică înțelegerea și exersarea propriului proces creativ

o Jurnalul ideilor este individual, iar ideile trebuie transcrise în format electronic

o Ideile din jurnal ar trebui să plece de la întrebarea: Ce poate fi îmbunătățit în procesul de promovare al brandurilor?

o Ideile din jurnal vor fi inspirate din realitatea înconjurătoare (observațiile personale,

discuții cu consumatori etc.)

o Ideile din jurnal trebuie să se refere la aspecte pozitive și/sau negative care caracterizează procesul de promovare sau un brand propriu-zis (de la strategiile pe

care le abordează un brand, la design-ul produselor, la target-ul brandurilor etc.) și la

cum pot fi aceste idei îmbunătățite

o Fiecare idee enunțată trebuie să fie detaliată și argumentată

o Nu există un număr fix de idei care trebuie cuprinse în jurnal. Însă, cu cât sunt mai

multe idei și mai bine argumentate, cu atât va fi apreciat mai mult jurnalul

o Jurnalul poate conține atât idei scrise cât și idei desenate (schițe, diagrame etc.)

- Proiect experimental – 7 puncte

- Proiectul poate fi individual sau de grup (maxim 2 membri în echipa)

- Fiecare student/grup va realiza o cercetare pe una dintre temele cursului

- Fiecare cercetare va pleca de la o întrebare de cercetare (sau mai multe)

- Fiecare proiect va avea atât o parte teoretică consistentă cât şi o parte metodologică

- Se vor urma pașii unei cercetări din Template-ul atașat

- DEADLINE predare jurnalul si predare proiect: 3.09.2018 pe email  iancu@fspac.ro
NOTA: Orice forma de plagiat (însușirea/copierea indeilor unei alte persoane, fără a face referire la sursa, atât in text cat si la bibliografie) duce la sancționarea studentului/grupului respectiv prin pierderea întregului punctaj.
