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Istoria media si a publicitatii
1.   Referat de prezentare a unei tematici de la temele 1 – 7 de seminar (70% din nota finala);
2.  Prezentarea unui portofoliu  in format electronic cu reclame si comerciale aferente unei teme din cadrul tematicii cursului (30% din nota finala).
Nota: Ambele activitati sunt obligatorii.
Metode de cercetare in publicitate si relatii publice 

- proiect individual

- tema proiect: la alegere 

- 8 - 10 pagini (aprox. 40% teorite - 60% practica) + anexe (chestionar, ghid de interviu, tabele, grafice etc.) 

- structura proiect: 

- partea teoretica: - definire concepte, legatura intre conceptele cheie (dictionare, tratate etc) 

- partea practica: - de folosit metode de cercetare cu instrumentele de cercetare aferente (analiza: plan campanie- slogan, obiectiv campanie, grup tinta, tip mesaj, canale media etc.) 

- ca si instrumente de cercetare se pot folosi chestionarul si ghidul de interviu (de anexat exemplu de chestionar si ghid de interviu) 

- se poate face o analiza de continut a unui canal mass-media 

- termen predare proiect: 10.02.2019 ora 12 si 22.02.2019 ora 12 pentru sesiunea de restante
- modalitate predare proiect: online pe hosu@fspac.ro 

