FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior: UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI

1.2 Facultatea : FACULTATEA DE STIINTE POLITICE, ADMINISTRATIVE SI ALE
COMUNICARII

1.3 Departamentul: DEPARTAMENTUL DE COMUNICARE, RELATII PUBLICE SI PUBLICITATE

1.4 Domeniul de studii: STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii: LICENTA

1.6 Programul de studii: PUBLICITATE

1.7 Forma de invatamant: ZI

2. Date despre disciplini

2.1 Denumirea disciplinei — PUBLICITATE SI GLOBALIZARE (ULRO0005)

2.2 Titularul activitatilor de curs — Asist. dr. Maria Mustatea

2.3 Titularul activitatilor de seminar/stagii/lp- Asist. dr. Maria Mustatea

2.4 Anul de 3| 2.5Semestrul |1 | 2.6 Tipul de Colocviu | 2.7 Regimul DS
studii evaluare disciplinei

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana | 4 dincare:3.2 |2 3.3 seminar / 2
curs laborator (Ip)

[stagii
3.4 Total ore din planul de 56 dincare: 3.5 | 28 3.6 seminar / 28
invatamant curs laborator (Ip)

/stagii
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren | 10
Pregatire seminarii / laboaratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutorial 10
Examinari
Alte activitati
3.7 Total ore de studiu 50
individual

3.8 Total ore pe semestru | 56

3.9 Numarul de credite 4

4.Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de
curriculum

4.2 de
competente




5.Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a

cursului

Inscrierea unui numar minim de studenti

5.2. de desfasurare a

seminarului /
laboratorului

6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

.....

.....

Identificarea elementelor culturale specifice campaniilor internationale si acordarea
conceptelor creative la acestea

Capacitatea de dezvoltare a strategiilor si conceptelor creative complexe proprii
pentru branduri globale

Intelegerea conceptului de publicitate sustenabili si identificarea ideilor creative cu
potential sustenabil

Aprofundarea cercetarii calitative, pornind de la studii de caz din spatiul publicitatii
internationale

Intelegerea conceptului de diferentiere in publicitatea internationala si masurarea
acestuia

Competente
transversale
o

Capacitate de extragere a informatiilor teoretice si aplicarea acestora in practica
Analiza critica a strategiilor si conceptelor

Dezvoltarea abilitatilor de munca eficienta in echipa

Cresterea capacitatii de generare a ideilor creative

Cresterea capacitatii de autoevaluare a muncii si de explicare a procesului de
conceptie

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al Dezvoltarea strategiilor si conceptelor creative aplicabile campaniilor

disciplinei publicitare internationale

7.2 Obiectivele Specifice e Abordarea si intelegerea studiilor de caz publicitare
internationale

e (Capacitatea utilizarii metodologiei calitative pentru construirea
unor strategii internationale

e Identificarea si generarea unor concepte creative pornind de la
strategii existente

e Regindirea unor campanii internationale si generarea unor
solutii creative executionale sustenabile

o Intelegerea diferentelor dintre campaniile cu impact local/
international

e Utilizarea pattern-urilor creative pentru diferentierea
produselor/ serviciilor de brand




8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1. Publicitatea sustenabild. Notiuni introductive

Prezentare orala si discutii

Publicitatea sustenabild. Studii de caz

Prezentare orala si discutii

Storytelling in campanii internationale

Prezentare orala si discutii

Strategii globale. Aspecte culturale |

Prezentare orala si discutii

Strategii globale. Aspecte culturale 11

Prezentare orala si discutii
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. Studii de caz premiate. Diferentierea ca factor
castigator

Prezentare orala si discutii

7. Categorii de produs. Analiza campanii
internationale I

Prezentare orala si discutii

8. Categorii de produs. Analiza campanii
internationale II

Prezentare orala si discutii

9. Categorii de produs. Analiza campanii
internationale I11

Prezentare orala si discutii

10. Categorii de produs. Analiza campanii
internationale IV

Prezentare orala si discutii

11. Construirea strategiilor in campaniile
internationale

Prezentare orala si discutii

12. Dezvoltarea conceptelor creative in campaniile
internationale.

Prezentare orala si discutii

13. Directii viitoare ale campaniilor internationale

Prezentare orala si discutii

14. Recapitulare

Prezentare orala si discutii
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8.2 Seminar / Laborator/Lucrari practice/Stagii Metode de predare Observatii

1. Publicitatea verde. Strategii creative Discutii si activitati

2. Publicitatea verde. Concepte creative si executii | Discutii si activitati

neconventionale

3. Storytelling. Mituri si practici Discutii si activitati

4. Analiza calitativa a aspectelor culturale din Discutii si activitati

strategiile globale

5. Construirea unui studiu de caz Discutii si activitati

6. Analiza categoriilor de produs Discutii si activitati

7. Strategii internationale. Exemple de bune practici | Discutii §i activitti

8. Concepte creative internationale. Exemple de Discutii si activitati

bune practici

9. Exercitii de generare a conceptelor creative Activitati

10. Prezentarea proiectelor Prezentarile proiectelor si
feedback

11. Prezentarea proiectelor Prezentarile proiectelor si
feedback

12. Prezentarea proiectelor Prezentarile proiectelor si
feedback

13. Prezentarea proiectelor Prezentarile proiectelor si
feedback

14. Prezentarea proiectelor Prezentarile proiectelor si
feedback
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9.Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantiilor comunit:tii,
asociatiilor profesionale si angajatori reperezentativi din domeniul aferent programului

In elaborarea continutului disciplinei Publicitate si globalizare s-a tinut cont de opinia specialistilor care
lucreaza in domeniul publicitdtii la nivel local, national si international. Au avut loc discutii cu mai multi
angajatori specializati in domeniul publicitatii pentru identificarea nevoilor industriei. De asemenea, au
fost utilizate materiale indicate de acesti specialisti pentru creionarea tematicilor si a continuturilor
cursului.

10.Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de 10.2 Metode de 10.3 Pondere din
evaluare evaluare nota finala

10.4 Curs Colocviu 60%

10.5 Seminar / laborator/Ip/stagii Activitate 40%

10.6 Standard minim de performanta — 50%

La finalul semestrului, studentii trebuie sd poatd concepe si sd prezinte studii de caz publicitare si sa
conceapa campanii sustenabile la nivel ideatic. De asemenea, latura practica a cursului le permite sa
realizeze materiale executionale pornind de la strategii internationale existente sau sa propuna
alternative creative imbunatatite ale acestora.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
Septembrie 2022 Asist. dr. Maria Mustatea Asist. dr. Maria Mustatea




