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Obiectivele disciplinei 

1. Realizarea  unui concept de eveniment și a unei planificări eficiente a diferitor tipuri de activități, care presupun sarcini de complexitate medie

2. Proiectarea si organizarea propriu-zisă a unui eveniment

3. Însușirea și dezvoltarea unor competențe specifice în organizarea de evenimente

	Capitolul
	Conținuturi
	Nr. ore

	1.Noțiuni introductive legate de event planning
	C1 Definirea evenimentelor

1.1 Descrierea noțiunii de eveniment și a celei de eveniment de marketing

1.2 Istoria evenimentelor
	2 ore

	2.Tipuri de evenimente
	C2 Prezentarea, clasificarea și descrierea principalelor tipuri de evenimente

2.1 Exemplificarea fiecărui tip de eveniment
	2 ore

	3.Determinarea obiectivelor unui eveniment
	C3 Exemplificarea categoriilor de obiective pentru tipuri diferite de evenimente
	2 ore

	4.Vizualizarea unui eveniment
	C4 Elementele care trebuie luate în considerare înainte de planificarea propriu-zisă a unui eveniment
	2 ore

	5.Planificarea unui eveniment
	C5 Prezentarea principalelor elemente din cadrul planificării unui eveniment. 5.1Datalierea și exemplificarea întregului proces de planificare al unui eveniment

5.2 Întrebările la care trebuie să căutăm răspuns înainte de planificarea evenimentului

5.3 Planificarea inițială și planificarea intermediară a unui eveniment
	4 ore

	6.Organizarea și timming-ul evenimentului
	C6 Prezentarea documentului intitulat „critical path” cu principalele activităţi, descrierea acestora şi a responsabililor.

6.1 Analiza unor astfel de documente
	2 ore

	7.Participanții din cadrul unui eveniment
	C7 Descrierea principalelor categorii de public în funcție de tipul de eveniment organizat.

7.1 Invitarea unor categorii de public speciale la anumite evenimente
	2 ore

	8.Promovarea unui eveniment
	C8 Prezentarea și exemplificarea principalelor modalități de promovare a unui eveniment

8.1 Realizarea materialelor necesare organizării unui eveniment

   8.1.1 Invitația

   8.1.2 Afișul

   8.1.3 Pliant/broșură

8.2 Realizarea unui plan de promovare pe anumite canale (ex: radio, TV, internet)


	6 ore

	9.Bugetul unui eveniment
	C9 Prezentarea pașilor folosiți în calcularea unui buget

9.1 Realizarea unui plan de buget pentru un anumit eveniment
	2 ore

	10.Evaluarea unui eveniment
	C10 Prezentarea și exemplificarea principalelor modalități de evaluare a unui eveniment
	2 ore

	11. Planul de back-up
	C11 Exemplificarea anumitor situații care conduc la insuccesul unui eveniment

11.1 Realizarea unui plan de back-up (de rezervă)
	2 ore

	Total ore
	28


Evaluarea studenților:
Proiect practic – studenții vor organiza un eveniment la alegere. Partea scrisă a proiectului practic va consta înt-un dosar cu următoarele materiale: planul evenimentului, planul de promovare, materiale de promovare (concept de invitație, afiș, flyer, pliant), buget, plan de rezervă.

Etapele de lucru sunt următoarele:

· Crearea echipelor de lucru 

· Alegerea unei teme pentru eveniment 
· Crearea unui plan al evenimentului (oportunitate, obiective, public-țintă, strategie, evaluare)

· Implementarea planului – coordonarea și controlul activităților

· Evaluarea evenimentului

Proiectele trebuie implementate pana cel tarziu in data de 9 iunie 2020.
Studenții care nu vor organiza un eveniment vor participa la examenul scris, din materia suportului de curs.

