1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatdmant
superior

Universitatea Babes-Bolyai, Cluj-Napoca

1.2 Facultatea

Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii

1.3 Departamentul

Departamentul de Comunicare, Relatii Publice si Publicitate

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale Comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studiu / Publicitate
Calificarea

1.7 Forma de Invatimant Zi

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei ‘ SOCIETATE SI MASS-MEDIA (ULX0003)

2.2 Titularul activitatilor de curs

Prof. Univ. Dr. loan HOSU

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Prof. Univ. Dr. loan HOSU

2.4 Anul de studiu | 11

2.5 Semestrul

2.6. Tipul de evaluare| C

2.7 Regimul
disciplinei

Obligatoriu/DS

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitdtilor didactice)

3.1 Numar de ore pe sdptdmana

4

Din care: 3.2 curs 2

3.3 seminar/laborator | 2

3.4 Total ore din planul de invatamant] 4

Din care: 3.5 curs 2

3.6 seminar/laborator | 2

Distributia fondului de timp: Studiu fata-in-fata: 6 ore. Studiu individual: 5 ore. ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 6
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 2,5
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 2,5
Tutoriat

Examinari 4

Alte activitati: ..................

3.7 Total ore studiu individual

70

3.8 Total ore pe semestru

56

3.9 Numarul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

e Nuecazul

4.2 de competente

e Nuecazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a cursului

e Nuecazul

5.2 De desfasurare a seminarului/laboratorului .

Nu e cazul




6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

Cunoastere si Intelegere — studentul va reusi sa inteleagd modul in care functioneaza mass-
media 1n societdtile democratice; studentul va cunoaste principalele repere istorice in
dezvoltarea comunicarii de masa, aparitia si functionare mijlocelor de comunicare in masa;
studentul va cunoaste conceptele si notiunile teoretice fundamentale pentru comunicare de
masa;

Explicare si interpretare — studentul va putea explica modul in care functioneaza
comunicarea de masa, rolul si functiile comunicarii institutiilor media, va putea diferentia
domeniile de aplicare practicd a cunostintelor din domeniul comunicdrii mediatice;
studentul va putea interpreta comportamentul individual si de masa plecand de la analiza
rolului si functiilor pe care le are media in societate; studentul va putea analiza, cu ajutorul
gandirii critice, evenimente si fenomene apartindnd domeniului comunicarii de masa,
relatia individ — societate mediatd de mass-media;

Instrumental—aplicative — studentul va putea proiecta aplicarea unor metode de investigare
in domeniul comunicdrii media si va putea identifica exemple concrete de
cercetare/investigare a unor aspecte ale campaniilor de comunicare media; studentul va
putea realiza studii de specialitate In domeniul comunicarii de masa, aspecte ce tin de
influenta, manipulare, informare;

Atitudinale — studentului ii va spori interesul fatd de domeniul comunicarii de masa si va
promova un sistem de valori bazat pe etica profesiei de consilier PR.

Competente
transversale

Abordarea in mod realist, cu argumentare atat teoretica, cat si practica, a unor situatii cu
grad mediu de complexitate, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora.

Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinard cu indeplinirea
anumitor sarcini.

Autoevaluarea nevoii de formare profesionald in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele
pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

disciplinei

7.1 Obiectivul general al * Realizarea unei analize aprofundate in domeniul relatiei mass-media si

societatea contemporana prin utilizarea cunostintelor dobandite pe
parcursul semestrului.

7.2 Obiectivele specifice * Insusirea cunostintelor de bazi in domeniul teoriilor despre

comunicarea si societate;

* Formarea unui limbaj de specialitate;

* Dezvoltarea gandirii critice si analitice, capacitatea de a realiza studii
de specialitate in domeniul comunicarii media si a consumului de
media.

8. Continuturi

| 8.1 Curs

‘ Metode de predare ‘ Observatii




1. Prezentarea structurii si a cerintelor Expunere din partea
cursului cadrului didactic.
2. Comunicare mediatica si societate. Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
Concepte si teorii. de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
3. Evolutia sistemelor de comunicare in masa | Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
— partea I de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
4. Evolutia sistemelor de comunicare in masa | Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
— partea II de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
5. Roluri si functii ale institutiilor media in Expunerea unui set Studentii au obligatia de a

societate

de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

parcurge bibliografia
indicata.

6. Mass media in contexte de grup si contexte | Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
societale de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
7. Patologii comunicationale (I): manipulare | Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
si intoxicare de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
8. Patologii comunicationale (I): epoca post- | Expunerea unui set Studentii au obligatia de a
adevar, fenomenul fake news de concepte si teorii | parcurge bibliografia
cu privire la tema indicata.
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.
9. Relatia media si sistemele de relatii Expunerea unui set Studentii au obligatia de a

publice/publicitate

de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

parcurge bibliografia
indicata.

10. Reconfigurarea stirilor si noile media

Expunerea unui set
de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.




interactiva a unor
exemple.

11. Campaniile de media: discursul instigator

la ura (gen, rasa, clasa, minoritati)

Expunerea unui set
de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

12. Discursul media in relatia cu politica si

zona de afaceri

Expunerea unui set
de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

13. Consumul media - diferente educationale

si generationale

Expunerea unui set
de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

14. Curs recapitulativ

Expunerea unui set
de concepte si teorii
cu privire la tema
cursului. Discutarea
interactiva a unor
exemple.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

Bibliografie

Carti:

Albornoz, Luis A. (2015). Power, media, culture: A critical view from the political economy of

communication, London: Palgrave Macmillan

Boudon, Raymond (coord.1997). Tratat de sociologie, Bucuresti: Humanitas

Comsa, Mircea (2006). Sociologie electorala. Note de curs, Cluj-Napoca

Domenach, Jean-Marie (2004). Propaganda politica, Iasi: Institutul European
Dragan, loan (et alii) (1998). Constructia simbolica a campului electoral, Iasi: Institutul European,

Col. ,,Universitaria”

Giddens, Anthony (2001). Sociologie, Bucuresti: All
Habermas, Jurgen (2005). Sfera publica si transformarea ei structurald, Bucuresti: comunicare.ro
Hennessy, Bernard (1981). Public Opinion (editia a V-a). Monterey: Brooks/Cole

Joule, R.V. si J.L Beauvais (1997). Tratat de manipulare, Antet
Kapferer, Jean-Noel (1990). Zvonurile, Humanitas

Kotler, Philip (2001). Marketing Management, Prentice — Hall
Lazarsfeld, Paul (1948). The People’s Choice, New York: Columbia University Press
Paillart, Isabelle (2002). Spatiul public si comunicarea, Bucuresti: Polirom

Pop, Doru (2001). Mass-media si democratia, Iasi: Polirom
Ross, Karen, si Stuart Price (2008). Popular media and communication: Essays on publics, practices,
and processes, Newcastle upon Tyne, Cambridge Scholars Publishing
Rotariu, Traian si Petru Ilug (2001). Ancheta sociologica si sondajul de opinie, Bucuresti: Polirom

Salavastru, Constrantin (1999). Discursul puterii, lasi: Institutul European

Schwartzenberg, Roger-Gerard (1995). Statul spectacol. Eseu asupra si impotriva starsistemului din

politica, Scripta

Stan, Sonia Cristina (2004). Manipularea prin presa, Bucuresti: Humanitas
Volkoff, Vladimir (1999). Tratat de dezinformare. De la calul troian la Internet, Bucuresti: Antet




Articole:

Beciu, Camelia. Spatiul public in societatea informationald. Impactul noilor tehnologii de
comunicare, www.acad.ro/pro pri/doc/st c03.doc

Cho, Jaeho. ‘Political Ads and Citizen Communication’, Communication Research 2008; 35; pp. 423
- 451

Fraser, Nancy. ‘Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually Existing
Democracy’, Social Text, No. 25/26 (1990), pp. 56-80

Fridkin, Kim L. si Patrick J. Kenney. ‘The Dimensions of Negative Messages’, American Politics
Research 2008; 36; pp. 694-723

McCombs, Maxwell, Iris Chyi si Spiro Kiousis. ‘How the news media set the agenda’, Doxa
Communicacion, nr.2

McCombs, Maxwell. The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping of Public Opinion,
www.infoamerica.org/documentos pdf/mccombs

Putnam, Robert. Bowling together the United States of America, The American Prospect, February

11, 2002, pp. 20-22

8.2 Seminar / laborator

Metode de predare

Observatii

1. Prezentarea structurii si a cerintelor pentru

Expunere din partea

seminar cadrului didactic
2. Teorii si concepte de baza despre media si Detalierea si Studentii au obligatia de a
societate ilustrarea conceptelor | parcurge bibliografia
si teoriilor cu privire | indicata.

la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

3. Comportament de consum media. Mass-
media si procese de socializare

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

4. Mass-media si opinia publica

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

5. Mass-media si campaniile de relatii publice

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.




6. Informare si dezinformare prin mass-media

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

7. Comportamente non-rationale de masa si
relatia cu mass-media

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

8. Strategii media de constructie a imaginii —
profilul media (old media versus new media)

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

9. Evolutia noilor media: blogosfera, retele de
socializare

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

10. Old media si new media

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

11. Cercetarea sectorului mediatic — discursul
instigator la ura

Detalierea si
ilustrarea conceptelor
si teoriilor cu privire
la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Studentii au obligatia de a
parcurge bibliografia
indicata.

12. Campaniile media — modele de analiza si

Detalierea si

Studentii au obligatia de a




studii de caz I ilustrarea conceptelor | parcurge bibliografia
si teoriilor cu privire | indicata.

la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

13.

Campaniile media — modele de analiza si Detalierea si Studentii au obligatia de a
studii de caz I1 ilustrarea conceptelor | parcurge bibliografia

si teoriilor cu privire | indicata.

la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

14.

Seminar recapitulativ Detalierea si Studentii au obligatia de a
ilustrarea conceptelor | parcurge bibliografia

si teoriilor cu privire | indicata.

la temele dezbatute
la curs. Discutarea
interactiva a unor
exemple. Prezentari
din partea
studentilor.

Bibliografie

Carti:

Albornoz, Luis A. (2015). Power, media, culture: A critical view from the political economy of
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Milbrath, L.W. si M.L. Goel (1977). Political Participation. How and Why Do People Get Involved
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Pop, Doru (2001). Mass-media si democratia, Iasi: Polirom
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Ross, Karen, si Stuart Price (2008). Popular media and communication: Essays on publics, practices,
and processes, Newcastle upon Tyne, Cambridge Scholars Publishing
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Political Decision Making’, American Journal of Political Science, Vol. 45, No. 4 (Oct., 2001), pp.
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Vol. 89, No. 2 (Jun., 1995), pp. 309-326
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www.infoamerica.org/documentos pdf/mccombs
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of Campaign Negativity’, Political Research Quarterly 2005; 58; pp.45-54

Putnam, Robert (2001). Soicial Capital: Measurement and Consequences, in The Contribution of
Human and Social Capital to Sustained Economic Growth and Well-Being, International Symposium
Report edited by the OECD and HRDC

Putnam, Robert. Bowling together the United States of America, The American Prospect, February
11,2002, pp. 20-22

Sides, John; Keena Lipsitz si Matthew Grossmann. ‘Do Voters Perceive Negative Campaigns as
Informative Campaigns?’, American Politics Research 2009, vol. XX, nr. X, pp. 1-27

Walgrave, Stefaan; Stuart Soroka si Michiel Nuytemans. ‘The Mass Media's Political Agenda-
Setting Power: A Longitudinal Analysis of Media, Parliament, and Government in Belgium (1993 to
2000)’, Comparative Political Studies 2008; 41; pp. 814-836




9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutului disciplinei ”Societate si mass-media” a fost elaborat astfel incat sa reflecte cele mai recente
tendinte din domeniu si din dezbaterea publica, astfel cum acestea au fost identificate de specialistii cu care
Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii din cadrul UBB Cluj mentine un dialog
constant. Acest dialog permite o intelegere fideld a orientarii pietei, astfel incat pregatirea absolventilor sa
fie cat mai apropiata cerintelor carora vor trebui sa le raspunda.

Totodata, au fost consultate continuturi ale disciplinelor similare oferite de alte universitati europene.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 metode de evaluare 10.3 Pondere din
nota finala
10.4 Curs Evaluarea nivelului de Examen scris 50%

cunostinte de specialitate
predate la cursuri.
Evaluarea modului de
expunere si a claritatii
exprimarii nivelului de
cunostinte de specialitate
predate la cursuri.

10.5 Seminar/laborator | Evaluarea calitatii si a * Redactare referate (2 | 50%
claritatii folosirii X 4 puncte)
conceptelor in raport cu * Activitate la seminar
diferite studii de caz. (2 puncte)

10.6 Standard minim de performanta

La finalul semestrului studentii trebuie sa faca dovada faptului ca au dobandit cunostintele teoretice de baza
si ca sunt capabili sa le aplice 1n situatii concrete.

Pentru a obtine nota minima, studentii trebuie sa realizeze bine cerinta de la examenul scris si sa realizeze
bine toate cerintele care tin de seminar.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
Septembrie 2019 Prof. univ. dr. Ioan Hosu Prof. univ. dr. Ioan Hosu
r r

M M




Data avizarii in departament Semnitura directorului de departament

Septembrie 2019 Prof. univ. dr. loan Hosu



