1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatdmant

superior

Universitatea Babes-Bolyai, Cluj-Napoca

1.2 Facultatea

Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii

1.3 Departamentul

Departamentul de Comunicare, Relatii Publice si Publicitate

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale Comunicarii

1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studiu / Publicitate
Calificarea

1.7 Forma de Invatimant Zi

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

PRACTICA PROFESIONALA (ULR5315)

2.2 Titularul activitatilor de curs

Lect. dr. Corina Rotar

2.3 Titularul activitatilor de seminar

Lorina Culic

2.4 Anul de studiu | 2 |2.5 Semestrul | 1 |2.6. Tipul de evaluare 2.7 Regimul disciplinei| DS
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptamana 0 Din care: 3.2 curs | 0 3.3 seminar/laborator | 0
3.4 Total ore din planul de invatamant 0 Din care: 3.5 curs | 0 3.6 seminar/laborator | 0
Distributia fondului de timp: ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren

Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri

Tutoriat

Examinari

Alte activitati: ..................

3.7 Total ore studiu individual

3.8 Total ore pe semestru

3.9 Numarul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a

cursului

5.2 De desfasurare a

seminarului/laboratorului




6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

Intelegerea si utilizarea limbajului de specialitate din stiintele comunicarii;

Definirea si utilizarea principalelor concepte specifice domeniului de planificare si
strategie PR si adecvate dezvoltarii unui produs sau unei campanii de PR

Dezvoltarea abilitatilor de analiza a diferitelor tipuri de audienta si tipuri de media;
Identificarea, intelegerea si utilizarea teoriilor cu privire la segmentarea publicului tinta,
respectiv, la modul de planificare al unei campanii de PR

Dezvoltarea abilitatilor de analiza si de utilizare a instrumentelor, metodelor, tehnicilor si
strategiilor specifice domeniului relatiilor publice;

Formularea de ipoteze, operationalizarea conceptelor, explicarea si interpretarea
comunicarii strategice

Analiza datelor empirice, evaluarea acestora

Realizarea si promovarea unor produse specifice relatiilor publice;

Dezvoltarea si implementarea ideilor creative

Identificarea si utilizarea unor indicatori relevanti pentru evaluarea rezultatelor
campaniilor din domeniu comparativ cu asteptarile publicului / audientei

Dezvoltarea abilitatilor de analiza si conceptie a campaniilor de relatii publice (mesaje de
relatii publice, planuri media, machete de presa, evenimente de relatii publice etc.).
Elaborarea unor planuri strategice in cadrul procesului de comunicare

Elaborarea unor proiecte de cercetare In domeniul planificarii s comunicarii strategice
Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC) proprii domeniului
comunicarii;

Competente transversale

Abordare teoretica si empirica argumentata

Gandire critica

Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara

Capacitate de analiza

Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor situatii
profesionale uzuale, in vederea solutiondrii eficiente si deontologice a acestora;

Aplicarea tehnicilor de munca eficientd intr-o echipa multidisciplinara, cu indeplinirea
anumitor sarcini pe paliere ierarhice;

Autoevaluarea obiectiva a nevoii de formare profesionala in scopul insertiei §i a mentinerii
adaptabilitatii la cerintele pietei muncii

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al Dezvoltarea competentelor specific domeniului relatiilor publice in vederea

disciplinei

activarii eficiente pe piata muncii.

7.2 Obiectivele specifice Dobandirea si internalizarea unor cunostinte practice

Identificarea si asimilarea modalitatilor de a lucre in domeniul PR
Dezvoltarea abilitatii de oferi solutii concrete
Utilizarea notiunilor teoretice in sfera practicii

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii




9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Cadrul didactic responsabil de aceastd materie le pune la dispozitie studentilor un indrumar de practica
elaborat in urma consultarii cu specialisti din cadrul industriei de comunicare si PR.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 metode de evaluare 10.3 Pondere din
nota finald
10.4 Curs Evaluarea descrierii Raport final de practica 100%

activitatii desfagurate in
stagiul de practica

10.5 Seminar/laborator

10.6 Standard minim de performanta

La finalul semestrului, studentii trebuie sa poatd demonstra ca au desfasurat activitati specifice domeniului
comunicdrii si relatiilor publice. Pentru nota minima, un student trebuie sa prezinte raportul de practica.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnadtura titularului de seminar

Septembrie 2019 Lector dr. Corina Rotar Asist. asscoc. Lorina Culic

Data avizarii in departament Semnétura directorului de departament

Septembrie 2019 Prof. univ. dr. Ioan Hosu

N




