1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatdmant
superior

Universitatea Babes-Bolyai

1.2 Facultatea

Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii

1.3 Departamentul

Departamentul de Comunicare, Relatii Publice si Publicitate

1.4 Domeniul de studii

Stiinte ale Comunicarii

1.5 Ciclul de studii

Master

1.6 Programul de studiu /
Calificarea

Publicitate

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea

disciplinei

Seminar de cercetare

2.2 Titularul activitatilor de curs

2.3 Titularul activitatilor de seminar | Prof. univ. dr. Delia Cristina Balaban (Balas)

2.4 Anul de studiy I |2.5 Semestrul | Il |2.6. Tipul de Examen |2.7 Regimul DS

evaluare final, disciplinei
examen
partial,
activitati
de
seminar

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitdtilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptdmana 4 Din care: 3.2 curs | 0 3.3 seminar/laborator | 4
3.4 Total ore din planul de invatamant] 48 | Din care: 3.5 curs | 0 3.6 seminar/laborator | 48
3.5 Total ore pe semestru 48

3.6 Numarul de credite 6

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a
cursului

5.2 De desfasurare a
seminarului/laboratorului




6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

1. Cunoastere si intelegere

- cunoasterea elementelor de baza privind cercetarea din comunicarea publicitara ;
cunoaste principalele repere in dezvoltarea comunicarii publicitare, cunoaste definitiile,
elementele, regulile si strategiile comunicarii publicitare;
2. Explicare §i interpretare

- diferentiazd domeniile de aplicare practiciA a cunostintelor din domeniul
comunicdrii publicitare;
3. Instrumental — aplicative

- proiecteaza aplicarea unor metode de analizd in domeniul comunicarii
publicitare; imagineazd exemple concrete de cercetare/investigare a unor aspecte ale
campaniilor publicitare; realizeaza studii de specialitate in domeniul comunicarii
publicitare
4. Atitudinale

- manifestd interes fatd de domeniul comunicarii publicitare; sunt dispusi sa
aprofundeze relatia dintre creativitate si strategie publicitara.

Competente transversale

Abordarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor situatii-problema

complexe, cu grad mediu de complexitate, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a
acestora.

Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor
sarcini pe paliere ierarhice.

Autoevaluarea obiectiva a nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si a mentinerii
adaptabilitatii la cerintele pietei muncii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al 1. Insusirea cunostintelor de bazi in domeniul cercetirii comunicarii
disciplinei publicitare
7.2 Obiectivele specifice 1. Formarea unui limbaj de specialitate

studii de specialitate iTn domeniul comunicarii publicitare
inclusiv a new media
comunicare

aplicarea acestora in cadrul unui proiect speciafic la seminar

8. Continut

8.1 Seminar Metode de predare Observatii

PREZENTAREA UNOR ASPECTE | Prezentare orala

2. Dezvoltarea gandirii critice si analitice, capacitatea de a realiza
3. Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC),
4. Descrierea tipurilor diferite de audientd / public implicate in

5. Cunoasterea elementelor de baza ale unei campanii publicitare si




GENERALE PRIVIND LUCRAREA DE
DIZERTATIE, DERULAREA UNEI
CERCETARI IN DOMENIUL
COMUNICARII PUBLICITARE

2 Alegerea subiectului cercetdrii-relevanta si | Prezentare orald

actualitate
3. Alegerea unei metodologii de cercetare Prezentare orala,
potrivite
4. Design-ul cercetarii Prezentare orala
5. Elaborarea instrumentelor de cercetare Prezentare orala,

6. Discutii pe baza proiectelor de cercetare individuale
propuse de studenti

7. Discutii pe baza proiectelor de cercetare individuale | Prezentare orala.
propuse de studenti

8. Discutii pe baza proiectelor de cercetare individuale | Prezentare oralad
propuse de studenti

9. Discutii pe baza proiectelor de cercetare individuale | Prezentare orala,
propuse de studenti

10. Discutii pe baza proiectelor de cercetare Prezentarea orala,
individuale propuse de studenti

11. Discutii pe baza proiectelor de cercetare Prezentari ale
individuale propuse de studenti studentilor

12. Discutii pe baza proiectelor de cercetare Prezentari ale
individuale propuse de studenti studentilor
Bibliografie

Rotariu, Traian, Ilut, Petru, Ancheta sociologica si sondajul de opinie. Teorie sj practica (editia a II-a
revazuta sj adaugita), Ed. Polirom, Iasj,1997.
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Hill Education, 2007
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Ilut, Petru, Abordarea calitativa’a socio-umanului, Ed. Polirom, Iasj, 1997

Rugg Gordon, Petre Marian, A Gentle Guide to Research Methods, Open Univeristy Press, McGraw-
Hill Education, 2007

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Elaborarea unui proiect de specialitate sau cel putin a unei parti a unui asemenea proiect, aplicand atat
cunostinte, teorii $i metode de diagnoza si interventie, cat si norme §i principii de eticd profesionala.
Identificarea rolurilor profesionale specifice si realizarea unei descrieri a acestora.

Identificarea nevoii de formare profesionala si realizarea unui plan de dezvoltare profesionala, utilizind in
acest sens resursele comunicationale si tehnologice.

10. Evaluare




Tip activitate

10.1 Criteru de
evaluare

10.2 metode de evaluare

10.3 Pondere din
nota finala

10.4.1 Seminar

Prezentarea unui
proiect de cercetare
individual (sau la
alegere a unei
campanii publicitare)
care sta la baza lucrarii
de dizertatie

Prezentarea
proiectului

100%

10.6 Standard minim de performanta

La finalul semestrului studentii trebuie sa fie familiarizati cu elementele unui proiect de cercetare care sa se
concretizeze in lucrarea de dizertatie.




