1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Fels6oktatasi intézmény | Babes—Bolyai Tudoményegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, Kbdzigazgatas- és Kommunikaciétudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikécid, kdzkapcsolatok és Reklam Intézet

1.4 Szaktertilet Kommunikécid

1.5 Képzési szint Alapképzés

1.6 Szak / Képesités Kommunikacios szakért6 / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 Atantargy neve | Online PR (ULM4558)

2.2 Az el6adasért felelOs tanar neve

dr. Seer Laszl6-Csaba, egyetemi adjunktus

2.3 A szeminariumért felelGs tanar neve | dr. Seer L&szl6-Csaba, egyetemi adjunktus

2.4 Tanulmanyi év| 111 [2.5 Félév| 5 |2.6. Ertékelés modja| Vizsga |2.7 Tantargy tipusa | DS

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenyseg féléves 6raszama)

3.1 Heti 6raszam

3 melybdl: 3.2 eladas| 1 3.3 szeminarium/labor | 2

3.4 Tantervben szereplé Ossz-Oraszam| 42 | melybdl: 3.5 eldadas| 14 | 3.6 szeminarium/labor | 28

A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 10
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen vald tovabbi tajékozddas 16
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 20
Egyéni készsegfejlesztés (tutoralas) 4
Vizsgak 2

3.7 Egyéni munka 6ssz-6raszama 58
3.8 A felév 6ssz-6raszama 100
3.9 Kreditszam 4
4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi e nincsenek
4.2 Kompetenciabeli e nincsenek

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eloadas °
lebonyolitasanak feltételei

Az elbadas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkozpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa;

a laptopok, tablagépek és egyéb okoseszk6zok hasznalata csak
jegyzetelés céljaval engedélyezett.

5.2 A szeminarium / labor .
lebonyolitasanak feltételei

A szeminarium sikeres elvégzésének Kkritériumait, a vizsgara
jelentkezés feltételeit, az 6nallo munkak sulyat a végsd értékelésben, a
nagyobb feladatokat és a hatariddket, illetve a kotelezd szakirodalmi
olvasméanyokat az els6 szemindrium alkalmaval a hallgatok ¢és a
tantargygazda kdzosen egyeztetik és rogzitik. Ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak;

A szeminarium sikeres zarasahoz kotelez6 a csoportos munkak
hataridére torténé leadasa és bemutatasa;




A félév soran leadott dolgozatoknak egyéni hozzajarulast kell
tartalmazniuk. Plagium esetében a hallgaté elvesziti a vizsgan és
utdvizsgan vald részvétel jogat, esetenként a kari tanacs eld
terjeszthetd az eltanacsolas javaslata;

A szerkesztéesnek a standard formatumot kell kovetnie: Ad-es
oldalbeallitas, 12 betliméret, Times New Roman betiitipus, 2,5 cm-s (1
huvelyk) margokeret, 1.5 sorkoz. sorkizart szovegelrendezés. A leadott
alloméanyok elnevezése a kovetkezd strukturat koveti: csapattagok
csaladnevei_évszam (pl. Ambrus_Baldzs_Ceglédi_Demeter_2017.pdf)
A csoportos feladatok leadasa elektronikus uton torténik. A szdveges
alloményok esetében elfogadott formatumok: pdf; a prezentaciok
esetében elfogadott formatumok: ppt, pdf, prezi.

6. Elsajatitando jellemzé kompetenciak

Szakmai
kompetenciak

e C1. Az informécié- és kommunikéciétudomanyok teriiletéhez kapcsol6do szaknyelv és a
szakmai ismeretek elsajatitasa;

e (2. A korszerli informacioszerzési és kommunikacidos modszerek ismerete és hasznalata,
beleértve a new media eszkozeit is;

e (3. A kommunikécidban részt vevo felek és célcsoportok ismerete;

e (4. Egy kozkapcsolati / reklamkommunikacios termék eldallitasa €s promovalasa,
kozepes komplexitasi kommunikécios kampanyok megtervezése és lebonyolitasa;

Transzverzalis
kompetenciak

e CTI1. Femeriil6 szakmai problémak megfelelé indoklas — elmélet és gyakorlati — mentén
torténd megoldasa.

e CT2. Hatékony munkavégzés készségének elsajatitasa a csoportos projekt feladatokban,
multidiszciplinaris kdrnyezetben

e CT3. A szakmai fejlodés igényének onértékelése, a hatékony munkaerdpiaci beilleszkedés
érdekeben.

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemzé kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos
célkitlizése

az online marketingkommunikacio és online PR korszerii
elméletének és gyakorlatanak atadasa;

online marketingkommunikacios stratégiak és taktikak
ismertetése, példakon, esettanulmanyokon val6 szemléltetése;
Az el6adasok egy elméleti keretet €s kontextust szolgaltatnak az
online marketing jelenkori tudasanyagahoz és trendjeihez, mig a
szeminariumok az érintett témak gyakorlati oldalait mutatjak be.

7.2 A tantargy sajatos
célkitiizései

a kurzusokon ¢€s szeminariumokon résztvevok egy olyan kritikus és
konnyen tovabbfejleszthetd tudasanyagot, készségeket, illetve
szemléletmodot fognak elsajatitani, melyeket a jovoben nem
érintenek a tudomanyterilet gyors valtozasai.

az innovativ gondolkodasmad fejlesztése és a modern marketing
szemléletmddjanak kialakitasa




8. A tantargy tartalma
8.1 Eloadas

01. Féléves targy elvarasainak megbeszélése, ismerkedés Vetitett, interaktiv
elbadas;

02. Digitalizacio és jovo: a digitalis marketing behatarolasa | Vetitett, interaktiv
eloadas;

03. Termékek a digitalis korban Vetitett, interaktiv
eloadas;

04. Ar a digitalis korban Vetitett, interaktiv
eloadas;

05. Disztribucié a digitalis korban Vetitett, interaktiv
eloadas;

06. Marketingkommunikécié a digitalis korban Vetitett, interaktiv
eloadas;

07. Webanalitika: online fogyasztdi viselkedés Vetitett, interaktiv
eloadas;

08. Webanalitika: online eszkdztar Vetitett, interaktiv
eldadas;

09. Display advertising Vetitett, interaktiv
eldadas;

10. Keresémarketing (SEM — Google Ads) Vetitett, interaktiv
eldadas;

11. Tartalommarketing Vetitett, interaktiv
eldadas;

12. SEO es UI/UX design Vetitett, interaktiv
eldadas;

13. Ertékteremtés a digitélis térben: online iizleti modellek Vetitett, interaktiv
eldadas;

14. Féléves targy 0sszegzése es kdzos éertékelés Vetitett, interaktiv

eldadas;

Didaktikai médszerek

8.2 Szeminarium / Labor

1. A digitalis marketing behatarolasa

Kiscsoportos foglalkozas

Megjegyzések

2. Termekek a digitalis korban

Kiscsoportos foglalkozas

3. Arazés a digitalis korban

Kiscsoportos foglalkozas

4. Ertékesités a digitalis korban

Kiscsoportos foglalkozas

5. Marketingkommunikacio a digitalis korban

Kiscsoportos foglalkozas

6. Online eszkdztar: display és SEM

Kiscsoportos foglalkozas

7. Online eszkdztar: tartalommarketing és SEO

Kiscsoportos foglalkozas
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9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak dsszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e Atargy felépitése és tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek ajanlasait, a piaci helyzetet és a

valtozasokat.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végsé
jegyben
El6adas Elméleti tudas értékelése | Irasbeli racsteszt 60%
Szeminarium Gyakorlati tudas értekelese | Kicsoportos projektmunkak 4004
0

10.6 A teljesitmény minimumkovetelményei

e Arrészveteli arany az érvényes szabalyozasok ertelmében min. 70%
e A tantargyi értékelés minden szakaszan a legalabb 50%-o0s teljesitmény elérése

Kit6ltés datuma

2024.10.01.

El6adas feleldse

Szeminarium felelGse

dr. Seer Laszl0, adjunktus dr. Seer Laszl0, adjunktus

Az intézeti jovahagyas datuma

2024.10.05.

Intézetigazgato
dr. Hosu loan, egyetemi tanar




