1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Felsb6oktatasi intézmény | Babes—Bolyai Tudomanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, Kdzigazgatas- és Kommunikaciétudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikacid, kozkapcsolatok és Reklam Intézet

1.4 Szakterulet Kommunikacio

1.5 Képzési szint Alapképzés

1.6 Szak / Képesités Kommunikacios szakért6 / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Reklamanyagok elemzése (ULM4339)

2.2 Az el6adasért felelds tanar neve

dr. Benedek Istvan, egyetemi adjunktus

2.3 A szeminariumért felelés tanar neve | drd. Petru Barbara, k6z0sségi média specialista

2.4 Tanulmanyi év | 11 [2.5 Félév| 3 |2.6. Ertékelés modja | E  |2.7 Tantargy tipusal DS

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenyseg féléves 6raszdma)

3.1 Heti 6raszam

3 melybdl: 3.2 eléaday 2 3.3 szeminarium/labor | 1

3.4 Tantervben szereplé 0ssz-0raszdm| 42 | melybdl: 3.5 eléadad 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14

A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulméanyozésa 15
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen val6 tovabbi tajékozodas 15
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 20
Egyéni készségfejlesztés (tutoralas) 4
Vizsgak 4

3.7 Egyéni munka 6ssz-Graszama 58
3.8 A félév tssz-6raszama 100
3.9 Kreditszam 4
4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi e nincsenek
4.2 Kompetenciabeli e nincsenek

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az el6adas .
lebonyolitasanak feltételei

Az eléadés zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkozpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa;

a laptopok, tablagépek és egyéb okoseszkézok hasznalata csak
jegyzetelés céljaval engedélyezett.

5.2 A szeminarium / labor °
lebonyolitasanak feltételei

A szemindrium sikeres elvégzésének kritériumait, a vizsgara
jelentkezés feltételeit, az 6nalld munkak sulyat a végso értékelésben, a
nagyobb feladatokat ¢s a hatariddket, illetve a kotelezd szakirodalmi
olvasmanyokat az elsé szemindrium alkalmaval a hallgatok és a
tantargygazda kozosen egyeztetik és rogzitik. Ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak;

A szeminarium sikeres zarasahoz kotelez6 a csoportos munkak
hatarid Ore torténo leadéasa és bemutatasa;




terjeszthetd az eltanacsolas javaslata;.

e A félév soran leadott dolgozatoknak egyéni hozzajarulast Kell
tartalmazniuk. Plagium esetében a hallgatd elvesziti a vizsgan és
utovizsgan vald részvétel jogat, esetenként a kari tanacs eld

6. Elsajatitando jellemz6 kompetenciak

e (2. A korszerli informacidszerzési és kommunikacios modszerek ismerete
beleértve a new media eszkozeit is;

Szakmai
kompetenciak

képessége konkrét munkahelyzetekben.

¢és hasznalata,

e (4. Egy kozkapcsolati / reklamkommunikacids termék eldallitasa és promovalasa,
kozepes komplexitasi kommunikacios kampanyok megtervezése és lebonyolitasa;
e C6. A digitéalis kommunikacios és elemz6 eszk6zok beazonositasanak és hasznalatanak

e CT2. Multidiszciplinaris munkacsoportban vald hatékony munkavégzés el
csoporton beliili szerepnek megfeleldé munkavégzés;

és a kivitelezés alatt 4ll6 projektre eldirdnyzott koltségvetést.

digitalis kommunikacids és tartalomgyartasi projektek szamara.

Transzverzalis
kompetenciak

sajatitasa, a

o CTA4. Betartani az Ugyfelek altal kuldott tajekoztatdo dokumentumokat, a munkatervet, a
mivészek kreativ igényeit, a programozok altal meghatarozott technikai kovetelményeket

o CT6. Kreativ otletek kidolgozasanak és megfogalmazasanak képessége kimondottan

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemzd kompetenciak alapjan)

7.1 A tantargy altalanos e Tartalomgyartas képessegének fejlesztése
célkitlizése e Social media feliiletek kezelésének elsajatitasa
e (Csapatban valé munka képességének fejlesztése
7.2 A tantargy sajatos e Csapatban felvett szerepek gyakorlasa, sajat er0sségek felismerése
célkitlizesei o Koz0sségi média feliiletek hatékony kezelése
e A megrendel6 elvarasainak értelmezése és figyelem elott tartasa
o Kreativ gondolkodasmaod és brainstorming fejlesztése
8. A tantargy tartalma
8 pada Dida a Odszere eqjeqyzése
1. Tantargyi elvarasok ismertetése Vetitett, interaktiv
el6adas;
2. BBTE KOMM szerkesztoség kialakitasa: Vetitett, interaktiv
feladatkorok és munkacsoportok meghatarozasa eléadas;
3. Kreativ tartalomfejlesztési terv 0sszeallitasa és Vetitett, interaktiv
véglegesitése a kozosségi média oldalakra el6adas;

4. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos | Vetitett, interaktiv. |




utankodvetése és monitorizalasa

eldadas;

5. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankdvetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
eldadas;

6. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankovetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
el6adas;

7. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankovetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
eloadas;

8. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankovetése €s monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
el6adas;

9. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankdvetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
eloadas;

10. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankovetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
eldadas;

11. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utankovetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
el6adas;

12. A munkacsoportok tevekenységének folyamatos
utankovetése és monitorizalasa

Vetitett, interaktiv
eléadas;

13. A munkacsoportok tevékenységének folyamatos
utdnkovetése és monitorizaldsa

Vetitett, interaktiv
eldadas;

14. Féléves munka kiértékelése, kovetkeztetések

Vetitett, interaktiv
eloadas;

8.2 Szeminarium / Labor

Didaktikai modszerek

01-02. Kdzosségi média platformokkal vald
ismerkedés: funkciok és tippek

Kiscsoportos
foglalkozas, bemutato

Megjegyzések

03-04. Kreativ tartalomgyartas social media
kampanyok szamara (copy, design, vagas)

Kiscsoportos
foglalkozas, bemutatd

05-06. Kreativ tartalomgyartas social media
kampanyok szamara (copy, design, vagas)

Kiscsoportos
foglalkozés, bemutato

07-08. Kreativ tartalomgyartas social media
kampanyok szamara (copy, design, vagas)

Kiscsoportos
foglalkozas, bemutato

09-10. Kreativ tartalomgyartéas social media
kampanyok szamara (copy, design, vagas)

Kiscsoportos
foglalkozas, bemutato

11-12. Kreativ tartalomgyartas social media

Kiscsoportos




kampanyok szamara (copy, design, vagas) foglalkozés, bemutato

13-14. Féléves munka kiértékelése, kovetkezo lépések | Kiscsoportos
meghatarozasa, felkésziilés a kovetkez6 félévre foglalkozas, bemutat6

Bibliografia
Content Rules — Ann Handley & C.C. Chapman
How to create killer blogs, podcasts, videos, and social media content that engage audiences.

e Jab, Jab, Jab, Right Hook — Gary Vaynerchuk
How to craft content for different platforms and build a brand that resonates with audiences.

e The Art of Social Media — Guy Kawasaki & Peg Fitzpatrick
Actionable strategies for managing social media content effectively.

e Building a StoryBrand — Donald Miller
How to use storytelling techniques to create compelling brand messages.

e Made to Stick — Chip Heath & Dan Heath
Why some ideas thrive while others fade and how to craft sticky, engaging content.

e Branding: In Five and a Half Steps — Michael Johnson
A deep dive into how brands are built visually and strategically.

e The Brand Gap — Marty Neumeier
How to bridge the gap between business strategy and creative design in branding.

e This Is Marketing — Seth Godin
How to build a brand that attracts a loyal audience and creates impact.

e Influencer: Building Your Personal Brand in the Age of Social Media — Brittany Hennessy
A guide for individuals looking to grow their online presence and personal brand.

e Brand Thinking and Other Noble Pursuits — Debbie Millman
Interviews with top branding experts on what makes brands successful in the digital world.

9. Az episztemikus kozosségek képviseloi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e A targy felépitése és tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek ajanlésait, a piaci helyzetet és a
valtozasokat.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési médszerek | 10.3 Aranya a végs6

jegyben
10.4 Elbadas Targyi tudas felmérése frasbeli teszt
Y 40%
egyeéni értékelés

10.5 Szeminarium Social media management | Folyamatos értékelés 60%




| | egyéni és munkacsoportok |

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e A szeminariumi részveételi arany az érvényes szabalyozéasok értelmében min. 70%
e A tantargyi értékelés minden szakaszan a legaldbb 50%-0s teljesitmény elérése

Kitdltés datuma Eldadas felelése Szeminarium felelGse
2024.10.01. dr. Benedek Istvan, adjunktus drd. Petru Barbara
Az intézeti jovahagyas datuma Intézetigazgato

2024.10.05. dr. Hosu loan, egyetemi tanar




