A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Fels6oktatasi intézmény | Babes-Bolyai Tudomanyegyetem

1.2 Kar Politika-, Kdzigazgatas- és Kommunikéciotudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikéacid, Kdzkapcsolatok és Reklam Intézet

1.4 Szakterulet Kommunikéacio

1.5 Képzési szint BA

1.6 Szak / Képesités Kommunikacios szakérté / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Online PR

2.2 Az elBadasért felelds tanar neve Seer L&szl6-Csaba

2.3 A szeminariumért felelSs tanar neve | Seer Laszl6-Csaba

2.4 Tanulmanyi év| 3 [2.5 Félév| 5 [2.6. Ertékelés modja| E | 2.7 Tantargy tipusa| Kételezd

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves oraszama)

3.1 Heti 6raszam 3 melybd6l: 3.2 eléadas| 2 3.3 szeminarium/labor | 1
3.4 Tantervben szerepl6 dssz-Oraszam| 42 | melybdl: 3.5 eléadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozésa 28
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valé tovabbi tajékozodas 21
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portoféliok, referatumok, esszék kidolgozasa 18
Egyéni készsegfejlesztés (tutoralas) 5
Vizsgak 3
Mas tevékenységek: Online tutoralas 8
3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszama 83

3.8 A félév Ossz-0raszama 125

3.9 Kreditszdm 4

4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi e Dbevezetés a kommunikaciétudomanyba
e kozgazdasagi alapismeretek
4.2 Kompetenciabeli e kommunikaciéelméleti alapismeretek

e az internet vilagaban valo tajékozottsag
e angol nyelvtudas

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az el6adas
lebonyolitasanak feltételei

videoprojektor
hangszoro
internet kapcsolat

5.2 A szeminarium / labor
lebonyolitasanak feltételei

videoprojektor
hangszoro
flipchart

internet kapcsolat




6. Elsajatitando jellemzo kompetenciak
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7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos e az online marketingkommunikécié és online PR korszer(i elméletének

célkitiizése és gyakorlatanak atadasa

¢ online marketingkommunikacios stratégiak es taktikak ismertetése,
példakon, esettanulmanyokon valé szemléltetése

e Az eléadasok egy elméleti keretet és kontextust szolgaltatnak az
online marketing jelenkori tudasanyagahoz és trendjeihez, mig a
szemindriumok az érintett témak gyakorlati oldalait mutatjak be.

7.2 A tantargy sajatos e akurzusokon és szeminariumokon résztvevék egy olyan kritikus és

célkitlizései kdnnyen tovabbfejleszthetd tudasanyagot, készségeket, illetve
szemléletmodot fognak elsajatitani, melyeket a j6voben nem érintenek
a tudomanyterulet gyors valtozasai.

e innovativ gondolkodasmaod fejlesztése

e amodern marketing szemléletmddjanak kialakitasa

8. A tantargy tartalma

8.1 El6adas Didaktikai modszerek Megjegyzések
Digitalizacio és jovo: a digitalis marketing behatarolasa Vetitett, interaktiv
eldadas;
Vetitett, interaktiv
Termékek a digitalis korban eldadas;
Ar a digitalis korban Vetitett, interaktiv
elbadas;
Vetitett, interaktiv
Disztribuci6 a digitalis korban eladas;
Marketingkommunikéacié a digitalis korban Vetitett, interaktiv
elbadas;
Webanalitika #1: Online fogyasztoi viselkedés Vetitett, interaktiv
eldadas;




Vetitett, interaktiv
Webanalitika #2: eszkoztar eldadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkdztar #1: Display advertising eloadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkoztar #2: Keresomarketing SEM - Google AdWords | eldadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkoztar #3: Tartalommarketing eldadas;
Eszkoztar #4: SEO és UX design Vetitett, interaktiv

eldadas;
Ertékteremtés digitalis kozegben: online lzleti Vetitett, interaktiv
modellek eldadas;

Ajanlott konyveszet
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o Kotler, P. & Keller, L., 2013. Management Marketing. New Jersey: Pearson Education.
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8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai mddszerek Megjegyzések

Digitalizaci6 és jovo: a digitalis marketing behatarolasa | A téma kiscsoportos Szamitogép terem
feldolgozésa és vita

Termékek a digitalis korban

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitdgép terem

Ar a digitalis korban

Kiscsoportos
tevékenység

Szamitdgép terem

Disztribucid a digitalis korban

Kiscsoportos
tevékenység

Szamitdgép terem

Marketingkommunikacio a digitalis korban

Kiscsoportos
tevékenység

Szamitdgép terem

Webanalitika #1: Online fogyasztoi viselkedés

Kiscsoportos
tevékenység

Szamitdgép terem

Webanalitika #2: Eszkoztar

Kiscsoportos
tevékenység

Szamitdgép terem

Eszkoztér #1: Display advertising

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitogép terem

Eszkoztar #2: Keresomarketing SEM - Google AdWords

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitogép terem

Eszkoztér #3: Tartalommarketing

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitogép terem

Eszkoztéar #4: SEO és UX design

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitogép terem

Ertékteremtés digitalis kozegben: online iizleti
modellek

Kiscsoportos
tevékenyseg

Szamitogép terem

Konyvészet

e Avornicului, M., & Seer, L. 2015. Gazdasagi iigyletek az interneten. Cluj-Napoca: Editura Abel.




o Kotler, P. & Keller, L., 2013. Management Marketing. New Jersey: Pearson Education.
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9. Az episztemikus kozosségek képviseloi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e Atargy teljes mértékben gyakorlatorientalt, a megszerzett tudas a gyakorlatban azonnal

kamatoztathato.

e aterllet innovacidihoz kénnyen adaptalhaté tudas atadasa
e nemzetkdzi viszonylatban is kamatoztathatd készségek kialakitasa

10. Ertékelés

Tevékenyseg tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési mddszerek | 10.3 Aranya a végsé
jegyben
10.4 El6adas Irdsbeli vizsga Tesztkérdések (konkrét 60%
tudas)
Kifejtds kérdések (fogalmak
kozti asszociaciok)
10.5 Szeminarium / Labor
Csoportos projektfeladat 40%
10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei
e  Szeminariumi részvétel minimum 70%
Kitoltés datuma ElGadas felelése Szeminarium felelGse
2024. oktober 1. Seer Laszl6-Csaba Seer L&szl6-Csaba

Az intézeti jovahagyas datuma

Intézetigazgato




