1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Fels6oktatasi intézmény

Babes-Bolyai Tudoméanyegyetem

1.2 Kar

Politika-, Kozigazgatas- és Kommunikaciotudomanyi Kar

1.3 Intézet

Kommunikécid, Kézkapcsolatok és Reklam Intézet

1.4 Szakterilet

Kommunikacié

1.5 Képzési szint

BA

1.6 Szak / Kepesités

Kommunikacids szakértd / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Marketing

2.2 Az elBadasért felelds tandr neve Dr. Seer Laszl6-Csaba

2.3 A szeminariumért felel6s tanar neve | Dr. Seer Laszl6-Csaba

2.4 Tanulmanyi év| 2 [2.5 Félév| 3 [2.6. Ertékelés modja| E

\ 2.7 Tantargy tipusa| opcionalis

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves oraszama)

3.1 Heti 6raszam 3 melybd6l: 3.2 eléadas| 2 3.3 szeminarium/labor | 1
3.4 Tantervben szerepl6 dssz-Oraszam| 42 | melybdl: 3.5 eléadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozésa 28
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valé tovabbi tajékozodas 21
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portoféliok, referatumok, esszék kidolgozasa 18
Egyéni készsegfejlesztés (tutoralas) 5
Vizsgak 3
Mas tevékenységek: .................. 8
3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszama 83

3.8 A félév Ossz-0raszama 125

3.9 Kreditszdm 4

4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

bevezetés a kommunikaciétudomanyba
kdzgazdasagi alapismeretek

4.2 Kompetenciabeli

kommunikaciéelméleti alapismeretek
az internet vilagaban val6
tajekozottsagliangol nyelvtudas

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az el6adas
lebonyolitasanak feltételei

videoprojektor
hangszoro
internet kapcsolat

5.2 A szeminarium / labor
lebonyolitasanak feltételei

videoprojektor
hangszoro
flipchart

internet kapcsolat




6. Elsajatitando jellemzoé kompetenciak

Szakmai kompetenciak
[ ]

a marketing tertletéhez kapcsolodo szaknyelv és a szakmai ismeretek elsajatitasa
alapszintli marketingtervezési és stratégiaalkotasi készségek elsajatitasa
marketing taktikak mikodésében valo jartassag

hatékony marketingkampanyok tervezésébe vald betekintés

Transzverzalis
kompetenciak

e multidiszciplinaris munkacsoportban valo hatékony munkavégzés elsajatitasa, a csoporton
beliili szerepnek megfelelé munkavégzés

e azegyéni szakmai fejlodés tényszerli felmérése, a munkaerdpiacra valo belépés és az
elvarasoknak megfeleld fejlodés érdekében

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos
célkitiizése

az online marketingkommunikacio és online PR korszerii
elméletének és gyakorlatanak atadasa

online marketingkommunikéacids stratégiak és taktikak
ismertetése, példakon, esettanulmanyokon val6 szemléltetése
Az elb6adasok egy elméleti keretet és kontextust szolgéltatnak az
online marketing jelenkori tudasanyagahoz és trendjeihez, mig a
szeminariumok az érintett témak gyakorlati oldalait mutatjak be.

7.2 A tantargy sajatos
célkitiizései

a kurzusokon és szeminariumokon résztvevok egy olyan kritikus és
konnyen tovabbfejleszthetd tudasanyagot, készségeket, illetve
szemléletmodot fognak elsajatitani, melyeket a jovében nem
érintenek a tudomanytertlet gyors valtozasai.

innovativ gondolkodasmad fejlesztése

a modern marketing szemléletmodjanak kialakitasa

8. A tantargy tartalma

8.1 Eloadas

Didaktikai mddszerek | Megjegyzések

Mi a marketing? A Marketing Mix

Vetitett eldadas;

A marketingkdrnyezet

Vetitett eloadas;

Fogyasztdi magatartas és sziikségletek

Vetitett eloadas;

A piac és a verseny

Vetitett eloadas;

Piacszegmentalas és célcsoportok

Vetitett el6adas;

A termék

Vetitett el6adas;

Az ar

Vetitett eldadas;

Ertékesitési csatornak

Vetitett eldadas;




Marketingkommunikéacio Vetitett el6adas;
Eladas Vetitett el6adas;
Folyamatok Vetitett el6adas;

Alkalmazottak

Vetitett eldadas;

Targyi bizonyitékok

Vetitett eloadas;

Jovobeli trendek

Vetitett el6adas;

Kdnyvészet

Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2012): Marketing alapismeretek, Akadémiai kiado: Bp.
Vorzsak Almos — Pal Zsuzsa (2011): Marketing, Presa Universitara Clujeana: Cluj-Napoca

8.2 Szeminarium / Labor

Didaktikai médszerek

Megjegyzések

Fogyasztoi magatartas és szikségletek

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozésa és kozos
megbeszélése

A piac és a verseny

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozésa és kozos
megbeszélése

Piacszegmentalas és célcsoportok

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozasa és kozos
megbeszélése

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozasa és kozos
megbeszélése

A termék
Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozasa és kozos
) megbeszélése
Az ar

Ertékesitési csatornak

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozésa és kozos
megbeszélése

Marketingkommunikacio

Esettanulmany
kiscsoportos
feldolgozésa és kozos
megbeszélese

Ertékesités (eladas)

Esettanulmany
kiscsoportos




feldolgozésa és kdzos
megbeszélese

Konyvészet
Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2012): Marketing alapismeretek, Akadémiai kiadd: Bp.
Vorzsak Almos — Pal Zsuzsa (2011): Marketing, Presa Universitara Clujeana: Cluj-Napoca

9. Az episztemikus kozosségek képviseloi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e Atargy teljes mértékben gyakorlatorientalt, a megszerzett tudas a gyakorlatban azonnal
kamatoztathato.

e aterulet innovacioihoz kénnyen adaptalhato tudas atadasa
e nemzetkozi viszonylatban is kamatoztathatd készseégek kialakitasa

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végso
jegyben
10.4 El6adas Targyi tudas Kiértékelése | Teszt 60%
10.5 Szeminarium / Labor| Projekt és bemutatéja Projekt és bemutatojanak 40%
részletes kiértékelése

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e jelenlét a szeminariumok legalabb felén
e Atmend jegy az elméleti teszten

Kitoltés datuma El6adas feleldse Szemindrium feleldse

2024. oktéber 1. Dr. Seer L&szl6-Csaba Dr. Seer Laszl6-Csaba

Az intézeti jovahagyas datuma Intézetigazgato




