A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Felsdoktatasi intézmény

Babes—Bolyai Tudoméanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar

Politika-, K6zigazgatas- és Kommunikéciétudomanyi Kar

1.3 Intézet

Kommunik&cio, kdzkapcsolatok és reklam intézet

1.4 Szakterilet

Kommunikacié

1.5 Képzési szint

Alapképzés

1.6 Szak / Képesités

Kommunikdcids szakértd / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve

| Reklamkommunikécié (Introducere in publicitate)

2.2 Az elbadasért felelOs tanar neve dr. habil. Kadar Magor eléadétanar, kadar.magor@fspac.ro

2.3 A szeminariumért felel6s tanar neve | drd. Mathé Krisztina, krisztina.mathe@ubbcluj.ro

2.4 Tanulméanyi év | 1l [2.5 Félév] 2 [2.6. Ertékelés modja| Koll.  [2.7 Tantargy tipusal DF

3. Teljes becsiilt idé (az oktatasi tevekenység féléves 6raszama)

3.1 Heti 6raszam 4 melybd6l: 3.2 eléadas 2 3.3 szeminarium/labor 2
3.4 Tantervben szerepl6 6ssz-Oraszam| 56 | melybdl: 3.5 eldadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor 28
A tanulmanyi id6 elosztasa: Ora
A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 28
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valé tovabbi tajékozddas 7
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portoféliok, referdtumok, esszék kidolgozasa 28
Egyéni készsegfejlesztés (tutoralas) 2
Vizsgak 4
Mas tevékenysegek: ..................

3.7 Egyéni munka @ssz-6raszdma 69

3.8 A félév 0ssz-6raszama

125

3.9 Kreditszadm

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

nincsenek

4.2 Kompetenciabeli

nyilvanossagelméletek és médiarendszerek ismerete (Kommunikéacio-
elmélet, Tomegkommunikécid targyak);

célcsoport-szegmentalas és targetalasi modszerek ismerete és alkalmazasa
(Rendezvényszervezés, Kozkapcsolatok alapjai targyak);
uzenet-fogalmazasok, célcsoportok, arculattipusok (Kdzkapcsolatok alapjai
targy);

reklamkeszités folyamata és technikai, reklamelemzés és -alkalmazas
modszereit (Reklamelemzeés, Reklamtervezés opcionalisok)

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az el6adas
lebonyolitasanak
feltételei

helyszini feltételek: vetitovel €s irotablaval felszerelt helyiség; online kurzus
esetében minden hallgaténak MS Teams hozzéaférés, a félév elején elkildott
belépési kdddal lehet csatlakozni;

az elGadas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkozpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa;

a személyes eszk6zok (telefon, laptop) hasznéalata csak az oktatasi folyamat
eldsegitésének céljaval engedélyezett (jegyzetelés, informacio-kereses,
online platformok elérése, tesztek és felmérdk, archivalas stb.);

kép- és hangfelvétel késztése a GDPR szabalyozasok ertelmében tilos;
egyeni munkaval és plagiummal kapcsolatos feltételek az 5.2. pont szerint;
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a BBTE etikai ¢és deontologiai kodexének betartasa (eléadas + szem.):
https://www.ubbcluj.ro/ro/despre/organizare/files/etica/Codul-de-etica-si-deontologie-profesionala.pdf

e a BBTE diszkriminacidellenes szabalyzatdnak betartdsa ( el6adas+szem.):
https://www.ubbcluj.ro/ro/despre/organizare/files/etica/Ghid_pentru_combaterea_discriminarii_UBB.pdf

5.2 Aszeminarium/ | e helyszini feltételek: mozgathatd berendezéssel felszerelt terem, amely

labor lehet6vé teszi a szimulacidés gyakorlatok, szerepjatékok lebonyolitasat;
lebonyolitadsanak online kurzus esetében minden hallgatonak MS Teams hozzaférés;
feltetelei e aszeminarium elvégzésének kritériumait, a vizsgara jelentkezés feltételeit,

az 0nallé munkak sulyat a végso értékelésben, a nagyobb feladatokat és a
hataridoket, illetve a kotelezd szakirodalmi olvasmanyokat az elsé
szeminarium alkalméaval a hallgatok és a targyfelels kozosen egyeztetik és
rogzitik; ezek a feltételek a félév végéig kotelezo érvényliek maradnak;

e a szeminarium sikeres zarasahoz kotelez6 az Onallé munkak feltoltése a
megadott platformra hatariddre, illetve a csoportos munkak bemutatasa.

e a félév sordn leadott munkaknak egyéni hozzajarulast kell tartalmazniuk;
plagium esetében a hallgaté elvesziti a vizsgan és utovizsgan valo részvétel
jogat, illetve a kari és egyetemi szabalyoknak megfeleld eljaras indul. Erre

vonatkoz0 szabalyozasok:
= https://www.umftgm.ro/fileadmin/legislatie/Legea 206-2004 buna counduita_cercetare.pdf
= https://fspac.ubbcluj.ro/application/files/9715/6828/0474/Cod_etic_studenti.pdf

a plagium-jelenségének megel6zésérol és a szerzoi jogrol a BBTE-n:
https://doctorat.ubbcluj.ro/ro/prevenirea-si-combaterea-fenomenului-de-plagiat-la-universitatea-babes-bolyai/

e aszerkesztésnek a standard formatumot kell kdvetnie: 12 pontos betiiméret,
2,5 cm-s (1 hivelyk) margokeret, egyes vagy masfeles sorkoz. Az allomany
cimének tartalmaznia kell ¢kezetek nélkiil a szerz6 nevét, a feladat témajat
vagy tartalmat és az elkészités datumat (pl. Szorgalmas Hallgaté — Rebrief
2024-01-10);

o a feladatok leadasa online platformon, PDF-allomanykent torténik (Teams,
Moodle, G-drive), bemutatoknal ppt, prezi vagy video-alloméany;

e aszemt6l-szembeni vizsgan barmiféle segédeszkdz hasznélata tilos;
vizsga-csalasok esetén a kari €s egyetemi szabalyzat szerint eljaras indul.

6. Elsajatitand¢ jellemzo kompetenciak

Szakmai
kompetenciak

Cl. A kommunikaciotudomanyok terlletéhez kapcsolodd szaknyelv és a szakmai
ismeretek elsajatitasa;

C2. A korszerii informacioszerzési €s kommunikécidos modszerek magas szintii ismerete €s
hasznélata;

C3. Kommunikacios stratégidk adaptalasa a kommunikécioban érintett kiilonbozo tipust
kozonséghez/kdzonséghez (felsé szint);

C6. Az ugyfél kivant arculatanak vagy hirnevének kialakitasa, kozvetitése és fenntartasa;

Transzverzalis kompetenciak
[ )

valdsan, elméleti és gyakorlati érvekkel egyarant hatékonyan megoldani altalanos szakmai
helyzeteket, a deontologiai eléirasoknak megfelelGen;

hatékony munkatechnikakat alkalmazni multidiszciplinaris csoportokban bizonyos
feladatok hierarchikus szintii elvégzésével;

felméri a sajat szakmai fejlodés sziikségességét a beilleszkedés és a munkaerd-piaci
kovetelményekhez val6 alkalmazkodas érdekében;

tiszteletben tartja a megrendeldk altal kiildott dokumentumokat, a munkatervet, a miivészek
kreativ kéréseit, a programozok altal megfogalmazott technikai kovetelményeket és a
megvalosulo projektre megallapitott koltsegvetest;

szakmai haldzatok kiépitése, kapcsolatok kialakitasa az informacioaramlas fenntartasahoz,
uzleti kapcsolatok kialakitdsahoz, a szakmai kommunikécids csatornainak hasznélata;

a problémak kritikus megkozelitése, kreativ otletek kidolgozasa és Uzleti tervek
meghatarozasa a hagyomanyos és digitalis média kontextusaban.
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7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy
altalanos célkitiizése

A féléves targy célja a didkokkal megismertetni a reklamkommunikéacio
alapjait, a reklamkészités szempontjait és reklamok szerepét. Az eléadasok a
reklamkommunikéacié elméletét targyaljak (reklamtorténet, fogyasztoi
csoportok, pozicionalas és markazas, reklamugynokségek és reklampiac), mig a
szeminariumok segitik a reklampszicholdgia és reklamalkotéas relevans
szakirodalmi vonatkozasainak megértéset és feldolgozasat segitik eld.

7.2 A tantargy o
sajatos célkitiizései

az eléadasok elsédleges célja a reklamkommunikacios ismeretek alapozasa,

amelyre alapozhatnak tovabbi targyak és a szakirany anyagai;

e aszeminariumok célja a gyakorlatoztatas és a csoportmunka, a részvételi-
és elménypedagdgia modszereivel elsajatitani a reklampszicholdgia és a
reklamtervezés modszereit;

e acsoportos feladatok célja a k6zos gondolkodas, a csoportmunka
gyakorlasa, mig a bemutatok a prezentéacios készségeket fejlesztik;

e akiilonb6z6 munkamddszerek elsajatitasa érdekében sor keriil egyéni és

kiscsoportos kreativ munkara, helyzetelemzésre, esettanulmany-oldasra

bemutatdkra és interaktiv kommunikacios gyakorlatokra.

8. A tantargy tartalma

8.1 El6adas

Didaktikai
modszerek

Megjegyzések

1. Alapfogalmak
Bevezetés, a reklam alapfogalmai.
Reklamtdrténelem, a tarstudomanyok kialakulasa
Iskolak, paradigmavaltasok a reklam torténetben.
A jelen tarsadalmi kommunikéacios sajatossagai.
Korszakok és reklamkommunikécios modellek.
Reklamok és reklamozas sajatossagai.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

A gamifikalt targy
bemutatasa, félév és az
onallé munkak
megbeszélése,
modellek bemutatasa.

2. Reklamtorténet 1.
Korszakok és reklamhordozdk valtozésa.
Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
reklamfilmekben.
Esettanulmanyok: klasszikus és korszakjelz6
szlogenek, printek, reklamfilmek: I-111. paradigma

Vetitett, interaktiv
bemutatd.

Onall6 munka

Korrajz években:
események,
sajatossagok, reklamok,
média.

3. Reklamtorténet 2.
Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
reklamfilmekben.
Esettanulmanyok: klasszikus és korszakjelzd
szlogenek, printek, reklamfilmek: I-111. paradigma

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

Onallé munka
Markatorténet
dokumentalasa

4. Reklamtorténet 3.
Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
rekldmfilmekben.
Esettanulmanyok: klasszikus ¢€s korszakjelzd
szlogenek, printek, reklamfilmek: V-V paradigma

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

Korrajzok leadasa
Korrajzok bemutatoi
(program
fuggvenyében)

5. Eszkozok és feluletek 1.
Célcsoport-szegmentalas és targetalas. Altalanos
(demografiai, tarsadalmi-gazdasagi, magatartas)
és specifikus (befogadas, lizenet-atvevo, pref.)

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka
Eletiv-alapu
szegmentalas




6. Eszkozok és fellletek 2.
Generacios marketing.
Kohorszélmény-alapu szegmentalas és targetalas.
Esettanulmany: generaciok online.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka
Generaciés
reklamkommunikécio

7. Eszkozok és feluletek 3.
Eszkdzhasznalat, eszkbzmix, integralt
kommunikacid, 360 fokos marketing.
Egyedi / alternativ feluletek. Product placement.
Specifikus felliletek alkalmazéasa es elemzése.
Miivészet ¢€s kreativitas a reklamban.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka
Kolozsvéri specifikus
reklamfellletek
vadaszata.

8. Halozatok, kdzossegi média, online eszkdzok 1.
Halbzatelmélet és tarsadalmi haldzatok.
Online es offline haldzati kommunikacio.
Kozossegek elérése, kozosségepités.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onéll6 munka
Valtas a klasszikusrol a
NewAd eszkdzeire.

9. Haldzatok, k6zosségi média, online eszkdzok 2.
Offline viral: WoM / sz6beszéd, pletyka.
Pletykakeltés, buzzmarketing. Gerillamarketing.
Online viral: tartalmak, spam, mémek, e-WoM.
Online reklamozas & virusmarketing.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onéallé munka
Viral
reklamkampanyok
dokumentalasa

10. Halozatok, kozdssegi média, online eszkdzok 3.

Online reklamozas & virusmarketing.
Alhirek, propaganda, deep fake, CGlI
Virél- arculati és reklamkampéanyok online.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka
Alhirek és nativ
reklamok

11. Pozicionalas és markéazas 1.
Arculat, imazs, hirnév, reputacio (ismétlés).
Markakommunikaci6 fogalomkore
Markaépités folyamata, eszk6zei, mutatoi.
Markatorténet és markalizenetek.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany;
teszt.

Onéll6 munka
Markaismertség-mérés

12. Pozicionalés és méarkazas 2.
Markaismertség, markaerdsség, kdoznevesiilés.
Markahiiség és fidelizalas.

Urban legends, markakasztok, kultuszmarkak.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

Onéllé munka
Koznevesilést
megallitd6 kampéanyok

13. Pozicionalas és markazas 3.
Markapozicid, markaeltérités,
Branding folyamata, cobranding, rebranding.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

Onallé munka
Markaeltérités
vizsgalata

14. Reklamugynoksegek és reklampiac
A reklampiac szereploi.
A romaniai rekldmpiac sajatossagai. Reklamtorta.
Piackutatas és trendkutatas (ismétlés)
Nemzetkdzi és romaniai torvényi szabalyozasok
Copyright jogok. Netbiztonsag és adatvédelem.

Vetitett, interaktiv
bemutatd.

Onall6 munka
Co-branding
reklamkampéanyok
dokumentalasa

Konyvészet: kotelezé vizsgaanyag

1. BROCHAND, BERNAND —-LENDREIVE, JACQUES: A reklam alapkonyve. KJK-Kerszov jogi és




uzleti kiadd kft., marketing sorozat 2004.
Irasbeli vizsgara: 111/1-2 (v.6. Rendezvényszervezés, ill. Markaismertség), 1\V/4 (képletek nélkiil,
v.0. Médiatervezés targy), V/2-3, VI1/2-3 alfejezetek
2. JOUVE, Michéle: Comunicarea. Publicitate i relatii publice. Polirom Kiad6 Bukarest, 2005.
Irasbeli vizsgara: IV. rész, 1,2,3 alfejezetek (v.6. Kadar 3.3.2.).
Szdbbeli vizsgara: V. rész, 1. alfejezet (v.0. Sas 3. fejezet).
3. KADAR Magor: Kampanykommunikécid. Kézikdnyv a kommunikécios kampéanyok tervezéséhez és
elemzéséhez. Kriterion Kiado Kolozsvér, 2008.
Irasbeli vizsgara: 3.1.2 (ismétlés), 3.2.2 és 3.3.2 alfejezetek
Szdbbeli vizsgara: 3.4.2 és 3.4.3 alfejezetek.
4. Kaszas, Gyorgy: Reklamcsinalés. A kis adrenalin. HVG Konyvek Kiadd, Budapest, 2014.

irasbeli vizsgara: 224-261 old.
5. SAs Istvan: Reklam és pszichologia a webkorszakban 4.0 - A kiegyezés kora. Kommunikéacios
Akadémia Budapest, 2018.
Irasbeli vizsgara: 2, 3, 4, 5, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18-as fejezetek
Szobeli vizsgéara: 2, 3, 6, 7, 8-as fejezetek
6. SAs Istvan: Reklam a joért. Kommunikéacids Akadémia, Budapest, 2010.
irasbeli vizsgara: A Tarsadalmi célu reklam pszichol6giaja. 113-140, 191-204 old.
Young, Miles: Ogilvy a reklamrol. A digitalis korban. Kossuth Kiado Zrt., Budapest, 2018
irasbeli vizsgara: 5,6 és 7 fejezetek.

~

A kotelezd vizsgaanyag elérhetd a targy Teams platformjan, az egyetemi jegyzetek pedig a Kdzponti
Egyetemi  Konyvtar platformjan, érvényes konyvtari  belépdvel (online  igényelhetd):
https://www.bcucluj.ro/ro/resursele-bibliotecii/bibliografie-cursuri

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai médszerek | Megjegyzések
1. Jegyzetelési modszerek. Vetitett, interaktiv
Szakirodalom attekintése, példaallitas. bemutato.

2. Olvasmanyok feldolgozésa és bemutatasa Csapatmunka;

Sas Istvan: Reklam és pszichol6gia a csoportos bemutatas;
webkorszakban: 2,3,4,5 fejezet. kdzos ertékelés.

3. Olvasmanyok feldolgozésa és bemutatasa Csapatmunka;

Sas Istvan: Reklam és pszicholdgia a csoportos bemutatas;
webkorszakban: 6,7,8, 9, 10 fejezet kdz0s ertékelés.

4. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;
Brochand: A reklém alapkényve: Ill/2 csoportos bemutatas;
Brochand: A reklam alapkonyve: IV/4 alfejezet | kozos értékelés.

5. Olvasmanyok feldolgozésa és bemutatasa Csapatmunka;

Brochand: A reklam alapkonyve: V/2-3 alfejezet | csoportos bemutatas;
Brochand: A reklam alapkonyve: VI1/2-3 alfejez. | kdzos értékelés.

6. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;
Jouve, Michéle:: Comunicarea. Publicitate i csoportos bemutatas;
relatii publice. 1V/1,2,3 alfejezetek kdzos ertékelés.
Jouve, Michéle: Comunicarea. Publicitate si
relatii publice. V/1

7. Parcialis vizsga irasbeli ismeret-

felmérd vizsga

8. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;

Sas Istvan: Reklam és pszicholdgia a csoportos bemutatas;
webkorszakban: 11,12,13,14 fejezet kdzos értékelés.

9. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;

Sas Istvan: Rekldm és pszicholdgia a csoportos bemutatas;

webkorszakban: 15,16,17,18 fejezet kdz0s ertékelés.
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10. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;
Reklam a joért: 191-204, 207-216. old. csoportos bemutatas;

koz0os értékelés.

11. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;
Kadar Magor: Kampanykommunikacio. 3.1.2, csoportos bemutatas;
3.2.2.,3.3.2.,3.4.2 és 3.4.3 alfejezetek kdzOs ertékelés.

12. Olvasméanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;

Miles Young: Ogilvy a reklamrol. A digitalis csoportos bemutatas;
korban: 5,6 és 7. fejezet koz0os értékelés.

13. Olvasmanyok feldolgozasa és bemutatasa Csapatmunka;
Kaszés, Gyorgy: Reklamcsinalas. A kis csoportos bemutatas;
adrenalin: 224-261. old. kdzos értékelés

14. Paricélis vizsga 2. irasbeli ismeret-

felmérd vizsga

Konyvészet: kiegészito irodalom

1.

10.

11.

12.
13.

14.

15.

16.

17.

BALABAN, Delia Cristina: Publicitatea. De la planificarea strategica la implemeterea media.
Polirom Kiadé lasi, Collegium sorozat, 20009.

DANcu, Vasile Sebastian: Comunicarea simbolica. Arhitectura discursului publicitar. Editia 2-a.
Eikon Kiadd Kolozsvér, 20009.

FRUNZA, Sandu: Advertising and Administration under the Pressure of Ethics. Editions de la Suers,
Les Arcs, France, 2014.

FRUNZA, Sandu: Advertising Constructs Reality. Religion and Advertising in the Consumer Society.
Tritronic Kiadd Bukarest, 2014.

HEALEY, Matthew: Mi az a branding? Scholar Kiad6 2009. Eredeti kiadas: Matthew HEALEY: What
is branding? RotoVision SA, 2008.

HuUGHES, Mark: Buzzmarketing. Get People Talk About Your Stuff. Portofolio — Penguin Group, USA,
2005.

INCcze Kinga — PENzES Anna: A reklam helye 2.0. A hatékony médiatervezes és vasarlas kézikonyve.
Stardust Publishing Kft. Budapest, 2006.

KozAk Akos: Kincskeresék. Pillanatfelvétel a magyar fogyasztérél. HVG Kiado Zrt., Budapest,
2008.

LEVINSON, Jay Conrad: Gerillamarketing. Az Uzleti siker kézikonyve. Haszon Lapkiadd Budapest,
2005. Eredeti kiadas: Jay Conrad LEVINSON: Guerilla Marketing. Secrets for Making Big Profits from
Your Small Business. Houghton Miffin Company, 2005.

MARCENAC, Luc — MILON, Alain — SAINT-MICHEL, Serge-Henri: Strategii Publicitare. De la studiul
de marketing la alegerea diferitelor media. Polirom Kiadé lasi, Collegium sorozat, 2006. Eredeti
kiadas: Luc MARCENAC, Alain MILON, Serge-Henri SAINT-MICHEL: Strategies publicitaries. De
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9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozésa a tantargy tartalmaval.

a kurzus tartalma és strukturaja 6sszhangban van a nemzetkozi szinten oktatott targyakkal.

A kurzus felépitése és tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek és karrierkbzpontok
ajanlasait, az alkalmazo szervezetek elvarasait, illetve a piaci valtozasokat. Az esettanulmanyok és
a csoportos feladatok célja kapcsolatba keriilni a szakmai szervezetekkel, valos piaci- és
élethelyzetekkel talalkozni.

A visszajelzés a szakmai szervezetek részérdl pozitiv, értékelik a kurzus soran elsajatitott tudast és
kompetenciakat.

A jogi és etikai vonzatok dsszhangban vannak az érvényes romaniai torvényi rendelkezésekkel, a
kommunikéacidé etikajaval és szabalyozasaival, ugyanakkor a szakmai (kommunikacio, média,
gazdasagi és jogi) szervezetek kodexeinek javaslatait is figyelembe veszik.

Kiemelt kapcsolat a Magyar Rekldamszdvetséggel, a Vitrina és Amprenta reklamiigynokségekkel.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa

10.1 Ertékelési kritériumok 10.2 Ertékelési 10.3 Aranya a végsd

gyakorlati
tevékenysegek

e szakcikk-bemutatok

e kampanyelemzések

e tudomanyos ismertetok
e reklamportfolid

oktatéasi platformra
feltoltott, tobbiekkel
megosztott egyéni vagy
kis csoportos feladatok.

maodszerek jegyben
10.1. Szeminariumi e szakirodalom olvasasa, | félév soran elkészitett és | 6%
tevékenységek bemutatésa, aktivitas bemutatott szakirodalmi
o teljesitési bonuszok jegyzetek 25%
10.2. Felev alatti e cléadas 6nalld munkai | A félév soran elkészitett, | 29%

10.3. Félévzard vizsga

o két parcialis, félévkozi
irasbeli vizsga

o felév végi szobeli
vizsga

Két felévkozi parcidlis
irasbeli vizsga (15+15 p.)
Elégseges a pontszam
legalabb 50% teljesitése
(min. 7,5 pont /parciélis).

Félév végi szobeli vizsga
a végso jegy 10%-a.
Elégseges a pontszam
legaldbb 50% teljesitése
(min. 5 pont a 10-bél).

15% + 15%

10%

10.4 A teljesitmény minimumkovetelményei

gyakorlati ismerete;

e A reklamkommunikacio alapfogalmainak, elveinek, modszereinek, eszkdzeinek alapos elméleti és




e a szeminariumi reszvételi arany az érvényes szabalyozdsok eértelmében min. 70%, melynek
teljesitése a vizsgara és utdvizsgara allas feltétele (min. 10 jelenlét a 14-bél);
e minimum egy szeminariumi bemutatd, a parcialisokon szébeli vizsgan az atmené 50% teljesitese.
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