1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Fels6oktatasi intézmény | Babes—Bolyai Tudomanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, Kdzigazgatas- és Kommunikéciotudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikécid, kdzkapcsolatok és reklam intézet

1.4 Szakterulet Kommunikécid

1.5 Képzési szint Alapképzés

1.6 Szak / Képesités Kommunikacios szakérté / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Médiatervezés / Planificare media (ULM4417)

2.2 Az elbadasért felelds tanar neve

dr. Benedek Istvan, egyetemi adjunktus

2.3 A szeminariumért felelés tanar neve | dr. Benedek Istvan, egyetemi adjunktus

2.4 Tanulmanyi év| 11 [2.5 Félév| 4 |2.6. Ertékelés modja| C. | 2.7 Tantargy tipusa] DS

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves oraszama)

3.1 Heti 6raszam

4 melybd6l: 3.2 eléadas 2 3.3 szeminarium/labor | 1

3.4 Tantervben szerepl6 dssz-Oraszam| 42 | melybdl: 3.5 eldadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14

A tanulmanyi id6 elosztasa: Ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozésa 20
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen vald tovabbi tajékozddas 22
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozésa 25
Egyéni készsegfejlesztés (tutoralas) 10
Vizsgak 6
Mas tevékenysegek: ..................

3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszama 83

3.8 A félév Ossz-Oraszdma 125

3.9 Kreditszdm 5

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

Gyakorlati tdrgy 1évén, nincsenek tantervi eléfeltételek

4.2 Kompetenciabeli

Nyilvanossagelméletek és médiarendszerek ismerete
(Kommunikéaciéelmélet, Tomegkommunikacié targyak);
Projekt-folyamat, célcsoport-szegmentalasi mddszerek ismerete és
alkalmazésa (Rendezvenyszervezés targy);

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eléadas
lebonyolitasanak feltételei

Helyszini feltételek: vetitdvel €s irotablaval felszerelt helyiség.

Az elbadas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés.
Személyes eszktzok hasznalata csak oktatasi céllal engedélyezett.
Kép- és hangfelvétel készitése a GDPR szabalyozasok értelmében tilos

5.2 A szeminarium / labor
lebonyolitasanak feltételei

Helyszini feltételek: mozgathat6 berendezéssel felszerelt terem, amely
lehetdvé teszi a szimulacios gyakorlatok, szerepjatékok lebonyolitasat.
A szeminarium sikeres elvégzésének Kkritériumait, a vizsgara
jelentkezés feltételeit, az 6nalld munkak sulyat a végso értékelésben, a




nagyobb feladatokat és a hataridéket, illetve a kotelezé szakirodalmi
olvasméanyokat az els6 szemindrium alkalmaval a hallgatok ¢és a
targyfelelos kozosen egyeztetik és rogzitik; ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak.

e A szemindrium sikeres zarasahoz kotelezé az 6nallé munkak leadasa
hataridére, illetve a csoportos munkak bemutatasa.

e A félév sordn leadott munkédknak egyéni hozzajarulast kell
tartalmazniuk. Plagium esetén a hallgatd elvesziti a vizsgan és
utdvizsgan valé részvétel jogat, illetve a Kkari és egyetemi
szabalyoknak megfelel6 eljaras indul.

e A leadott dokumentumok szerkesztése standard formatumot kovet: 12
pontos betliméret, Times New Roman betltipus, 2.5 cm-€s
margokeret, masfeles sorkdz, sorkizart szovegelrendezés. Az
allomanyok elnevezése tartalmazza a szerzO(k) neveit, a feladat
témakoret és az elkészités datumat.

e A csoportos bemutatok leadasa e-mailben elkildve torténik az
tantagyfelelés oktato honlapon feltiintetett e-mail cimére. A
dokumentumok kiterjesztése a kovetkezd: szoveges dokumentumok
(pdf), médiaterv (xIs), prezentaciok (pptx).

e Az irésbeli vizsgan mindenféle segédeszkéz hasznalata tilos.
Vizsgacsalds esetén a kari és az egyetemi szabalyoknak megfeleld
eljaras indul.

6. Elsajatitand6 jellemzo kompetenciak

Szakmai
kompetenciak

C1. Az informécié- és kommunikacidtudomanyok teriiletéhez kapcsolodo szaknyelv és a
szakmai ismeretek elsajatitasa;

C2. A korszerli informacioszerzési és kommunikacios modszerek ismerete €s hasznalata,
beleértve a new media eszkozeit is;

C3. A kommunikacidban részt vevd felek és célcsoportok ismerete;

C4. Egy kozkapcsolati / reklamkommunikaciés termék eldallitasa és promovalasa,
kdzepes komplexitasi kommunikacios kampanyok megtervezése és lebonyolitasa;

kompetenciak

Transzverzalis

CT2. Multidiszciplinaris munkacsoportban val6 hatékony munkavégzeés elsajatitasa, a
csoporton beliili szerepnek megfelel6 munkavégzés;

CT3 Az egyéni szakmai fejlddés tényszerli felmérése, a munkaerdpiacra valo belépés és az
elvarasoknak megfeleld fejlodés érdekében;

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitandd jellemzé kompetenciak alapjan)

7.1 A tantargy altalanos A féléves targy célja megismertetni a didkokkal az ATL, BTL és TTL

celkitiizése

eszkoztar sajatossagait és hasznalatat a kommunikacios tervek és kampanyok
tervezésekor. A félév végére a hallgatok képesek kell legyenek egy
kozepesen bonyolult, minden szakmai kritériumnak megfelel6 médiaterv
Osszedllitasara.

7.2 A tantargy sajatos e A targy célja a médiakommunikécios eszkdzok ismeretének és

célkitiizései

alkalmazasanak az elsajatitasa; erre tovabbi tantargyak es szakirany
tananyagai épulhetnek majd;

o Az elbadasok elsddleges célja megismertetni a didkokkal az ATL és a
BTL eszkdzok sajatossagait és hasznalatat a kommunikacios tervek es
kampanyok tervezésekor. Az eldadéasok els6 fele az ATL eszkozok
szerkezetét, miikodését, mérémutatoit, hatasait, intézményes és




gazdasagi jellemzo6it ismerteti, a médiaelemzésben hasznalt valtozok
és statisztikak bemutatasaval kiegészitve. A masodik fele a BTL és
TTL eszkdzcsoportok sajatossagat és hasznalati médszereit ismerteti,
az alkalmazas hatésat vizsgalo statisztikakkal kiegészitve.

e Ismerteti mindegyik eszkdznél a hatékonysagi mutatok és vasarlasi
szempontokat, a mérészamokat és a vasarlasi szokasokat

e aszeminariumok célja a gyakorlatoztatas és a csoportmunka, a
tapasztalati és élménypedagdgia modszereivel elsajatitani a
médiatervezési technikakat, a kommunikéacids csatornak hasznalatat,
az elemzési és tervezési modszereket;

e az egyéni 6nallé munkak célja a gyakorlati ligynokségi tevékenysegek
szimulalasa

e acsoportos feladatok célja gyakorolni a csoportmunkét; a bemutatok,
fejlesztve az egyéni prezentacids keszségeket, a kozszereplésre
készitik fel a hallgatokat;

e akulénb6zé munkamodszerek elsajatitasa érdekében sor kertiil
gyakorlati bemutatokra, interaktiv kommunikacids gyakorlatokra,
illetve egyéni és kiscsoportos kreativ munkéra.

8. A tantargy tartalma

8.1 Eldadas Didaktikai Megjegyzések
modszerek
1. Médiakommunikacio 1. Vetitett, A félév és az 6néllo
Média és nyilvanossag. A média hatasa a kozvéleményre. interaktiv munkak megbeszeélése,
A tdmegkommunikécid és a szocialpszicholdgia elméletei. | eléadas; modellek bemutatésa.
Fogyasztoi életciklus és a médiakinalat. Uzenetatvitel. bemutato.

Onallé munka
Fogyasztoi kddok
szerinti médiafogyasztas
felvazolasa.

Kdnyveészet:

BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tdl az internetig. Osiris
Kiadd Budapest, 2004.

BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti
Kiado Kft., Marketing sorozat 2004.

GRIPSRUD, Jostein: Médiakultira, médiatarsadalom. Uj Mandatum Koényvkiadd, Budapest, 2007.

2. Médiakommunikacié 2. Vetitett, Onéllé munka
Médiapiaci adatok, szerkezeti felépités. Kortars interaktiv Egy-egy médiatomb
médiatorténet. eldadas; azonositoinak
Romaniai médiatombok. Gazdasagi és politikai bemutato. feltérkepezese,
érdekszférak. keresztértékesités

Kodnyvészet:

Active Watch, FreeEx Raport: www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
FreeEx raport 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011, 2012, 2013, 2014.
BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A media torténete. Diderot-tdl az internetig. Osiris
Kiadd Budapest, 2004.
Masodik rész / 1. A tajékoztatas stratégiai fontossaga.
EGTA — Association of Television and Radio Sales Houses, Annual Raport 2010.
GRIPSRUD, Jostein: Médiakultura, médiatarsadalom. Uj Mandatum Kényvkiadd, Budapest, 2007.
Harmadik rész: A miisorgyartés keretfeltételei.
INcze Kinga — PENZES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust



http://www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/

Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.

4. fejezet: Amit a médiumokrdél mindenképpen tudni kell
KADAR Magor — ZORGO Noémi: Romaniai média. Hlsz év torténete és trendjei. 1990-2010. In:
BENEDEK JOzsef (szerk.): Roméania. Tér, gazdasag, tarsadalom. Kriterion Kiado, Kolozsvar, 2011.
ROKA Jolan: Kommunikdciotan. Fejezetek a kommunikdcio elméletébdl és gyakorlatabol. Budapesti
Kommunikaciés Féiskola tankdnyvei sorozat /1., Szazadvég Kiad6 2002.

3. fejezet: A tdbmegkommunikacios eszkdzok.
SzELES Péter (szerk.): Nagy PR-kényv. Management Kiad6 Budapest, 2001.

3. fejezet: Média

. ATL-eszkozok 1. Vetitett, Onéllé munka
ATL - Média mitkodése: frott média, printek (bemutatés, interaktiv Sajtotermeékek leirasa
osztalyozas). cléadas; (adatok és laptiikor) es
A sajtoreklam sajatossagai és mutatoi. Sajtéfogyasztottsag bemutato. elemzése (reklamtérkép)

mérése.

Konyvészet:

BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tdl az internetig. Osiris
Kiad6 Budapest, 2004.

Masodik rész / II. Az Gjsag és az iddszaki sajto aranykora.
INCcze Kinga — PENZES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikdnyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.

4. fejezet: Amit a médiumokrdl mindenképpen tudni kell.

7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban.
KADAR Magor: Kampanykommunikécié. A kommunikécios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok és a médiaterv
Biroul Roméan de Audit al Tirajelor — BRAT: www.brat.ro
Active Watch, FreeEx Raport: www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/

4. ATL -eszk6zok 2. Vetitett, Onallé munka
ATL - Média miikodése: Radiok (bemutatas, osztalyozas). interaktiv Radidadok bemutatasa,
A rédioreklam sajatossagai és mutatoi. eldadas; részletes elemzése adott
bemutatd. séma szerint.

Konyvészet:

BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tdl az internetig. Osiris
Kiad6 Budapest, 2004.

Masodik rész / IV. A radi6 az allam és a piac kozott.
INCczE Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.

4. fejezet: Amit a médiumokrdl mindenképpen tudni kell.

5. fejezet: Amit mindig szerettél volna tudni a médias mutatdszamokrol

7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban
KADAR Magor: Kampanykommunikacio. A kommunikaciés kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok és a médiaterv

Consiliul National al Audiovizualului — CNA: www.cna.ro
Active Watch, FreeEx Raport: www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
Studiul National de Audientd — SNA: www.sna.ro
. ATL -eszk6z0k 3. Vetitett, Onalléd munka
ATL - Média miikodése: Televiziok, teletext (bemutatas, interaktiv Tévéadok bemutatasa,
0sztalyozas). cléadas; részletes elemzése adott
A tévéreklam sajatossagai és mutatoi. bemutato. séma szerint.



http://www.btat.ro/
http://www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
http://www.cna.ro/
http://www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
http://www.sna.ro/

Kodnyveszet:
e BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tol az internetig. Osiris

Kiadd Budapest, 2004.
Harmadik rész / I. A televizié aranykora.
Harmadik rész / 1. A televizié mint vardzslatos médium?
e INcze Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.
4. fejezet: Amit a médiumokrol mindenképpen tudni kell.
5. fejezet: Amit mindig szerettél volna tudni a medias mutatészamokrol.
7. fejezet: Médiavéasarlas a gyakorlatban.
o KADAR Magor: Kampanykommunikécié. A kommunikécios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.
3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok es a mediaterv
e Television History - The First 75 Years: www.tvhistory.tv
e Consiliul National al Audiovizualului — CNA: www.cna.ro
e Active Watch, FreeEx Raport: www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
e Studiul National de Audienta — SNA: www.sna.ro

6. ATL-eszk6z0k 4. Vetitett, Onalléd munka
ATL - Média miikodése: Internet és web (bemutatas, oszt.) | interaktiv Médiaportalok és
A webreklam sajatossagai és mutatai. eléadas; cégholnapok leirasa,
A WEB 2.0 vilaga és eszkozei. A New Media eszkozei. bemutatd. részletes elemzése adott
séma szerint

Kodnyveszet:
e BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tol az internetig. Osiris

Kiad6 Budapest, 2004.
Harmadik rész / I111. A nyomtatvany az informatika koraban.
Harmadik rész / IV. Az elektronikus médiumok mésodik generacidja.
e INcze Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.
4. fejezet: Amit a médiumokrol mindenképpen tudni kell.
7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban.
e KADAR Magor: Kampanykommunikacié. A kommunikacidés kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.
3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok es a médiaterv
e KOSA Istvan: Az Internet, mint 0j kommunikacios csatorna. Tanulmany. BKE Budapest, Marketing
tanszek, 1998. Forrés: http://mek.oszk.hu/01400/01463/html/index.htm
e Active Watch, FreeEx Raport: www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
e Studiul de Audienta si Trafic Internet — CNA: www.sati.ro

7. ATL-eszkdzok 5. Vetitett, Onallé munka
ATL - Koztéri felliletek. Alternativ kiltéri és beltéri interaktiv Koztéri fellletek
fellletek. elGadas; ,,vadaszasa” Kolozsvaron
A koztéri reklam sajatossagai és mutatoi bemutato. és on-line, ezek elemzése
Konyvészet:

e INCzE Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikdnyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.
4. fejezet: Amit a médiumokrdl mindenképpen tudni kell.
7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban
e KADAR Magor: Kampanykommunikacio. A kommunikécidés kampanyok tervezésének es elemzesének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.
3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok és a médiaterv.
o KEMENY Gyorgy (szerk.): 100+1 éves a magyar plakt. A magyar plakat mivészettorténete 1885-1986.



http://www.tvhistory.tv/
http://www.cna.ro/
http://www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
http://www.sna.ro/
http://mek.oszk.hu/01400/01463/html/index.htm
http://www.activewatch.ro/ro/freeex/publicatii/
http://www.sati.ro/

Kiadd nélkul, Budapest, 1996.

8. ATL-eszkdzok 6. Vetitett, Onallé munka
ATL - A mozi. interaktiv Mozireklam hatasainak
A mozireklam sajatossaga €s mutatoi. cléadas; elemzése
bemutato.

Kodnyveszet:
e BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tol az internetig. Osiris
Kiadd Budapest, 2004.
Masodik rész / I1l. Mozifilm, avagy van-e a képnek kultaraja?
e INCzE Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.
4. fejezet: Amit a médiumokrol mindenképpen tudni kell.
7. fejezet: Médiavésarlas a gyakorlatban
e KADAR Magor: Kampanykommunikacié. A kommunikacidés kampanyok tervezésének és elemzésének

gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvér, 2008.
3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok eés a mediaterv

9. Médiaterv Osszeallitdsa 1. Vetitett, Onéllé munka
A médiaterv. interaktiv (csoportos)
Egyedi feluletek mutatdi és vasarlasa. eléadas; Médiaterv kidolgozasa

Médiahatasok, kdzvélemény-formalas, manipulalas.

esettanulmany.

Kdnyveészet:

e INcze Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikonyve. Stardust

Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.
6. fejezet: Médiatervezés a gyakorlatban.
7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban.

e BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti

Kiado Kft., Marketing sorozat 2004.
IV./4. fejezet: Médiastratégia €s médiatervezeés.

e KADAR Magor: Kampanykommunikacié. A kommunikaciés kampanyok tervezésének és elemzésének

gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.
3.3.3.4. fejezet: A médiatervezés és a médiaterv.

10. Médiaterv gsszedllitasa 2. Vetitett, Onall6 munka
Kombinalt felllethasznalat (médiamix). interaktiv Manipulativ technikak
Integrélt és komplex eszkdzok. el6adas; azonositasa az irott

Médiakonvergencia.

esettanulmany.

sajtoban.

Konyvészet:

e GRIPSRUD, Jostein: Médiakultira, médiatarsadalom. Uj Mandatum Konyvkiadd, Budapest, 2007.

Harmadik rész: A miisorgyartas keretfeltételei.

11. BTL-eszkdzok 1. Vetitett, Onallé munka
BTL — Promécid. interaktiv DM levelek elemzése
BTL — Direkt marketing. el6adas;
bemutato.

Konyvészet:

e BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti

Kiado Kft., Marketing sorozat 2004.
1./3. fejezet: A vonal alatti eszk6zok.

e KADAR Magor: Kampanykommunikacié. A kommunikacidés kampanyok tervezésének és elemzésének

gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.




3.1.3. fejezet: A BTL és az integralt kommunikacio.
3.2.3. fejezet: A PR eszkdzok.

12. BTL-eszk6zok 2. Vetitett, Onaéllé munka
BTL — Design, termékelhelyezés (bolt- és polcdesign, interaktiv Design elemzése
instore/POS). eldadas;

BTL — PR-eszkdzok, PR-filmek. bemutato.

Kodnyveszet:

BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti
Kiadé Kft., Marketing sorozat 2004.

1./3. fejezet: A vonal alatti eszk6zok.
KADAR Magor: Kampanykommunikécié. A kommunikacios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

3.1.3. fejezet: A BTL és az integréalt kommunikécio.

3.2.3. fejezet: A PR eszkdzok.

13. BTL-eszkozok 3. Vetitett, Onallé munka
BTL — Eseménymarketing. interaktiv (csoportos)
BTL — Tamogatas (szponzorizacio), CSR. eléadas; Eseménymarketing terv
BTL — Médiaszereplés. bemutatd. kidolgozésa

Kdnyveészet:

BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti
Kiadé Kft., Marketing sorozat 2004.

1./3. fejezet: A vonal alatti eszk6zok.
KADAR Magor: Kampanykommunikécié. A kommunikécios kampanyok tervezésének és elemzesének
gyakorlata. Kriterion Kiadd Kolozsvar, 2008.

3.1.3. fejezet: A BTL és az integréalt kommunikécio.

3.2.3. fejezet: A PR eszkdzok.

14. Médiaterv gsszeallitasa 3. Vetitett, Onallé munka
A promovalasi terv interaktiv (csoportos)
Egyedi csatornak / fellletek alkalmazasa. eldadas; Promovalési terv BTL
esettanulmany. | részének elkészitése

Kdnyveészet:

BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti
Kiadé Kft., Marketing sorozat 2004.

[11./3. fejezet: Az integralt kommunikéacio.
KADAR Magor: Kampanykommunikécio. A kommunikacios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

3.1.3. fejezet: A BTL és az integralt kommunikacio.

Konyvészet: kotelezé vizsgaanyag

1.

INcze Kinga — PENZES Anna: A reklam helye. A hatékony mediatervezes és vasarlas kézikonyve.
Stardust Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.

4. fejezet: Amit a médiumokrol mindenképpen tudni kell.

5. fejezet: Amit mindig szerettél volna tudni a médias mutatoszamokrol.

6. fejezet: Médiatervezés a gyakorlatban.

7. fejezet: Médiavasarlas a gyakorlatban
KADAR Magor: Kampanykommunikacio. A kommunikacios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

3.1.3. fejezet: A BTL és az integralt kommunikacio

3.2.3. fejezet: A PR eszkdzok




3.3.3. fejezet: Az ATL eszkdzok és a mediaterv
3.3.4. fejezet: A médiatervezés és a médiaterv

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai Megjegyzések
maddszerek
01-02. Médiaterv ismertetése (csapatok kialakitasa) KISCSOpOf/’[OS
foglalkozés
03-04. Médiaterv alanyanak véglegesitése, bemutatasa Klscsopor/tos
foglalkozés
05-06. Médiaterv alanyanak kornyezete, konkurensei Klscsopor,tos
foglalkozas
07-08. Médiaterv alapgondolata, célcsoport, lizenetek Klscsopor,tos
foglalkozas
09-10. Médiaeszkozok kivalasztasa, 6sszehangolasa, indoklasa Klscsopor,tos
foglalkozés
11-12. Médiaterv véglegesitése, kreativok elkészitése Klscsopor,tos
foglalkozés
13-14. Médiaterv projektek bemutatésa Klscsopor,tos
foglalkozés

Konyvészet: felhasznalt teljes kdnyvészet

BALABAN Delia: Comunicare mediatica. Tritronic Kiadé Bukarest, 20009.

BARBIER, Frédéric — LAVENIR, Catherine Bertho: A média torténete. Diderot-tdl az internetig. Osiris Kiadd
Budapest, 2004. Eredeti kiadas: Frédéric Barbier — Catherine Bertho Lavenir: Histoire des médias. HER /
Armand Collin, Paris, 2000.

BARBIER, Frédéric: A konyv torténete. Osiris Kiadd Budapest, 2005. Eredeti kiadas: Frédéric BARBIER:
Histoire du livre. Armand Collin, Paris, 2001.

BROCHAND, Bernand — LENDREIVE, Jacques: A reklam alapkonyve. KIK-KERSZOV Jogi és Uzleti Kiadd
Kft., Marketing sorozat 2004.

CASTELLS, Manuel: A halézati tarsadalom kialakuldsa. Gondolat-Infonia Kiadd Budapest, 2005. Eredeti
kiadas: Manuel CASTELLS: The Rise of Network Society. Backwell Publishing, Second edition, 2000.

DENNIS, Everette E. — MERRILL, John C.: Media Debates. Great Issues for the Digital Age. Wadsworth
Thomson Learning, USA, Third edition 2002.

GRIPSRUD, Jostein: Médiakult(ira, médiatarsadalom. Uj Mandatum Koényvkiadd, Budapest, 2007. Eredeti
kiadas: Jostein Gripsrud: Mediekultur, mediesamfunn. Universitetsforlaget, Oslo, 1999. 2002.

GurTu, Dorina: New media. Tritonic Kiadd Bukarest, 2007.

HORVATH, Déra — NYIRO, Noéra — CSORDAS, Tamas: Médiaismeret. Reklameszkozok és
reklamhordozok. Akadémiai Kiadd, Budapest, 2013.

INcze Kinga — PENzES Anna: A reklam helye. A hatékony médiatervezés és vasarlas kézikdnyve. Stardust
Publishing Kft. Budapest, 2002, 2006.

KADAR Magor: Kampanykommunikacio. A kommunikacios kampanyok tervezésének és elemzésének
gyakorlata. Kriterion Kiadé Kolozsvar, 2008.

KIRALY Jend: Magikus mozi. Miifajok, mitoszok és archetipusok a filmkulturaban. Korona Kiadé Budapest,




1998.

KO6sA Istvan: Az Internet, mint Uj kommunikacios csatorna. Tanulmany. BKE Budapest, Marketing tanszék,
1998. Forras: http://mek.oszk.hu/01400/01463/html/index.htm

McQUAIL, Denis: A tdmegkommunikacio elmélete. Osiris Kiadd Budapest, 2003. Eredeti kiadas: McQuail’s
Mass Communication Theory. SAGE Publications, London, 1983, 1987, 1994, 2000.

ROKA Jolan (szerk.): Média az ezredfordulon. Szegedi Tudomanyegyetem, 2000.

ROKA Jolan: Kommunikdciotan. Fejezetek a kommunikdicio elméletébdél és gyakorlatabol. Budapesti
Kommunikacids Fdiskola tankdnyvei sorozat /1., Szazadvég Kiad6 2002.

SzeLES Péter (szerk.): Nagy PR-konyv. Management Kiadé Budapest, 2001.

VALLASEK Magdolna: Médiajogi kalauz. Magyar Ujsagirok Romaniai Egyesiilete, 2014.

9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e A targy felépitése és tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek ajanlasait, a piaci helyzetet és
a valtozasokat. Kiilon kiemelhetd a kapcsolat a Magyar Reklamszovetséggel és a Roméniai Magyar
Ujsagirdk Szovetségevel.

10. Ertékelés

Tevékenyseg tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési mddszerek | 10.3 Aranya a végsé
jegyben
10.4 Eléadas e Kulcsfogalmak ismerete |
Irasbeli vizsga
o Tételkérdések 50%
10.5 Szeminarium e Bemutato: Médiaterv Csoportos munka, 25%
projektek tervezése bemutatés, kdzos értékelés
e Onall6 munkak: egyéni | Egyéni munka, félév kdzben 2504
hazi feladatok leadott projektek. 0

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e A szeminariumi részveteli arany az érvényes szabalyozasok értelmében min. 70%, melynek teljesitese
a vizsgara és utdvizsgara allas feltétele.
e A vizsga minden szakaszan az 4tmend 50% elérése.

Szeminarium feleldse
dr. Benedek Istvan, adjunktus

Eloadas felelose
dr. Benedek Istvan, adjunktus

Kitoltés datuma
2024.02.20.

Intézetigazgato
dr. Hosu loan, egyetemi tanar

Az intézeti jovahagyas datuma
2022.02.26.
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