1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Fels6oktatasi intézmény | Babes—Bolyai Tudomanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, Kozigazgatas- ¢s Kommunikéciotudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikacid, kdozkapcesolatok és Reklam Intézet

1.4 Szaktertilet Kommunikacid

1.5 Képzési szint Mesterképzés

1.6 Szak / Képesités Kommunikacids szakértd / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Online kommunikacié (Comunicare online) (UMM4102)

2.2 Az elbadasért felelds tanar neve

dr. Benedek Istvan, egyetemi adjunktus

2.3 A szemindriumért felelds tanar neve | dr. Benedek Istvan, egyetemi adjunktus

2.4 Tanulményi év| 1 [2.5 Félév] 1

[2.6. Ertékelés modja| Koll. | 2.7 Tantérgy tipusa| DD

3. Teljes becsiilt ido (az oktatéasi tevékenység féléves oraszdma)

3.1 Heti 6raszam 2 melybdl: 3.2 eléadas 0 3.3 szemindrium/labor | 2
3.4 Tantervben szerepld Ossz-0raszam| 28 | melybdl: 3.5 eldadas| 0 3.6 szeminarium/labor | 28
A tanulményi id6 elosztasa: ora
A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 10
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozodas 6
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 20
Egyéni készségfejlesztés (tutoralas) 4
Vizsgéak 2
Mas tevékenységek...................

3.7 Egyéni munka 0ssz-0raszama 42

3.8 A félév 0ssz-6raszama 100

3.9 Kreditszam 6

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi e nincsenek

4.2 Kompetenciabeli e nyilvanossagelméletek és médiarendszerek ismerete;

szOvegszerkesztési és prezentacio készitési alapismeretek;
kutatdsmddszertani alapismeretek.

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadés o
lebonyolitasanak feltételei

Az el6adas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkOzpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa;

a laptopok, tablagépek ¢és egyéb okoseszkozok hasznéalata csak
jegyzetelés céljaval engedélyezett.

5.2 A szeminarium / labor °
lebonyolitasanak feltételei

A szemindriumi foglalkozés sordn a didkok sajat digitalis eszkozeiket
hasznaljak, mint laptop, tablagép, okostelefon;

A targy sikeres elvégzésének kritériumait, a vizsgara jelentkezés
feltételeit, az 6nall6 munkdk sulyat a végsd értékelésben, a nagyobb
feladatokat és a hataridoket, illetve a kotelezd6 szakirodalmi
olvasmanyokat az els0 szeminarium alkalmaval a hallgaték és a




tantargygazda kozosen egyeztetik és rogzitik. Ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak;

e A szeminarium sikeres zarasdhoz kotelez a csoportos munkdk
hataridore torténd leadasa és bemutatasa;

e A szerkesztésnek a standard formatumot kell kovetnie: A4-es
oldalbeallitas, 12 betiiméret, Times New Roman bettitipus, 2,5 cm-s (1
hiivelyk) margokeret, 1.5 sorkodz. sorkizart szovegelrendezés;

e A csoportos feladatok leadasa elektronikus tton torténik. A szoveges
allomanyok esetében elfogadott formatumok: doc, docx, pdf; a
prezentaciok esetében elfogadott formatumok: ppt, pdf, prezi.

e A csoportos projektek bemutatdsa sordn sziikséges minden csapattag
részvétele és aranyos felszolalasa. Ellenkez6 esetben pontlevonas jar
minden hidnyzd csapattag utan.

6. Elsajatitando jellemzo kompetenciak

e (CSZ1. Az online kommunikaciohoz tartozé szaknyelv elsajatitasa;
e (SZ2. Az online kommunikacios feliiletek ismerete és korszerti hasznalata;
e (SZ3. Online kampanyok tervezése és elemzése.

Szakmai
kompetenciak

e CTI1. Munkacsoportban val6 hatékony munkavégzés elsajatitasa;
e CT2. Az egyéni szakmai fejlodés tényszerti felmérése;

Transzverzalis
kompetenciak

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6é kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos A féléves targy célja megismertetni a didkokkal az online kommunikécié
célkitlizése alapfogalmait, a kozosségi média oldalak hatékony hasznalatat, valamint az
online kampanyok tervezésének és elemzésének modszereit.

7.2 A tantargy sajatos o A kozosségi média miikodésének €s hasznalatanak megismerése

celkitlizésel annak érdekében, hogy a didk sikeresen el tudjon latni egy hasonlo
feladatkort cégeknél, intézményeknél, szervezeteknél.

e Az online tervek elkészitése lehetdséget teremt a kiscsoportos
munkavégzésre, a csapatkooperaciora, valamint a kreativ munkara.

8. A tantargy tartalma

8.1 Eloadas Didaktikai modszerek Megjegyzések
01. Bevezeto eldadas ismerkedés, tantargyi elvarasok
02. Filmkibesz¢l6: The Social Dilemma (2020) interaktiv eldadés; brainstorming

03. Digitalis média és fiiggdségek kiscsoportos bemutato; értékelés




04. Filmkibesz¢ld: The Great Hack (2019) interaktiv eldadas; brainstorming
05. Digitalis média és adatbiztonsag kiscsoportos bemutato; értékelés
06. Filmkibesz¢l6: Csapda a neten (2020) interaktiv eldadés; brainstorming
07. Digitalis média ¢és kiskortiak kiscsoportos bemutatd; értékelés
08. Filmkibesz¢l6: Fake Famous (2021) interaktiv eldadés; brainstorming
09. Digitalis média és online hirnév kiscsoportos bemutato; értékelés
10. Filmkibeszél6: After Truth (2020) interaktiv eldadas; brainstorming
11. Digitélis média és alhirek kiscsoportos bemutato; értékelés
12. Filmkibesz¢l6: Tinder Swindler (2022) interaktiv eldadés; brainstorming
13. Digitalis média és szexualitas kiscsoportos bemutatd; értékelés
14. Osszegzés, féléves munka kiértékelése kozos értékelés €s Otletborze
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SZAKMAI BLOGOK

Social Media Today: https://www.socialmediatoday.com/

Social Media Examiner: https://www.socialmediaexaminer.com/
Techcrunch: https://techcrunch.com/

AdEspresso: https://adespresso.com

AdAge: https://adage.com/

Kreativ: http://kreativ.hu/index.php

MarketingMorzsak: https://marketingmorzsak.hu/

9. Az episztemikus kozosségek képvisel6i, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

o A targy felépitése ¢s tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek ajanlésait, a piaci helyzetet és a

valtozéasokat.
10. Ertékelés
Tevékenység tipusa | 10.1 Ertékelési kritériumok | 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végso
jegyben
Gyakorlat Oratartas megadott tematikal Bemutatott prezentacio
mentén Eldadastechnikai skillek 100%
Téméban valé dokumentélodas
10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei
e A részvételi ardny az érvényes szabalyozasok értelmében min. 70%
e A tantargyi értékelés minden szakaszan a legaldbb 50%-os teljesitmény elérése
Kitoltés datuma Eldadas feleldse Szeminarium feleldse
2023.09.28. dr. Benedek Istvan, adjunktus dr. Benedek Istvan, adjunktus

Az intézeti jovahagyas datuma Intézetigazgato
2023.09.30. dr. Hosu Ioan, egyetemi tanar
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