A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Fels6oktatasi intézmény | Babes-Bolyai Tudomanyegyetem

1.2 Kar Politika-, Kozigazgatas- ¢s Kommunikéciotudomanyi Kar

1.3 Intézet Kommunikacid, Kozkapcsolatok és Reklam Intézet

1.4 Szaktertilet Kommunikacid

1.5 Képzési szint BA

1.6 Szak / Képesités Kommunikacids szakértd / Specializat in Stiintele Comunicarii

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve | Online PR

2.2 Az elbadasért felelds tanar neve Seer Laszl6-Csaba

2.3 A szeminariumért felelds tanar neve | Seer Laszlo-Csaba

2.4 Tanulményi év| 3 [2.5 Félév] 5 |2.6. Ertékelés modja| E | 2.7 Tantargy tipusa| Kételezd

3. Teljes becsiilt ido (az oktatasi tevékenység féléves oraszdma)

3.1 Heti 6raszam 3 melybdl: 3.2 eléadas 2 3.3 szeminarium/labor | 1
3.4 Tantervben szerepld 0ssz-0raszam| 42 | melybdl: 3.5 eléadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14
A tanulményi id6 elosztasa: ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 28
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozodas 21
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portof6lidk, referatumok, esszék kidolgozasa 18

Egyéni készségfejlesztés (tutoralas)

5
Vizsgak 3
Mas tevékenységek: Online tutoralas 8

3.7 Egyéni munka 0ssz-0raszama 83
3.8 A félév 0ssz-6raszama 125
3.9 Kreditszam 4

4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi e bevezetés a kommunikaciétudomanyba
o kozgazdasagi alapismeretek

4.2 Kompetenciabeli e kommunikaciéelméleti alapismeretek
e az internet vilagdban val6 tajékozottsag

e angol nyelvtudas

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadas e videoprojektor
lebonyolitasanak feltételei e hangszoro

e internet kapcsolat
5.2 A szeminarium / labor e videoprojektor
lebonyolitasanak feltételei e hangszoro

e flipchart

e internet kapcsolat




6. Elsajatitando jellemzoé kompetenciak

e az online marketing teriiletéhez kapcsolodo szaknyelv és a szakmai ismeretek elsajatitasa
e alapszintli marketingtervezési s stratégiaalkotasi készségek elsajatitasa

e online marketing taktikdk miikodésében vald jartassag

e haté¢kony online kommunikécids kampanyok tervezése €és lebonyolitasa

e hatékony integralt kampanyok alapszintii tervezése és lebonyolitasa

Szakmai kompetenciak

e multidiszciplindris munkacsoportban val6 hatékony munkavégzés elsajatitasa, a csoporton
beliili szerepnek megfelel6 munkavégzés

e azegyéni szakmai fejlédés tényszerii felmérése, a munkaerdpiacra vald belépés és az
elvarasoknak megfeleld fejlodés érdekében

Transzverzalis
kompetenciak

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemzd kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos e az online marketingkommunikacié €s online PR korszerii elméletének

célkitlizése ¢s gyakorlatanak atadésa

e online marketingkommunikacios stratégidk ¢és taktikak ismertetése,
példakon, esettanulmanyokon vald szemléltetése

o Az eldadasok egy elméleti keretet és kontextust szolgaltatnak az
online marketing jelenkori tudasanyagahoz ¢s trendjeihez, mig a
szemindriumok az érintett témak gyakorlati oldalait mutatjak be.

7.2 A tantargy sajatos e akurzusokon és szeminariumokon résztvevok egy olyan kritikus és

célkitiizései konnyen tovabbfejleszthetd tudasanyagot, készségeket, illetve
szemléletmoddot fognak elsajatitani, melyeket a jovében nem érintenek
a tudomanytertilet gyors valtozasai.

e innovativ gondolkodasmod fejlesztése

e amodern marketing szemléletmodjanak kialakitasa

8. A tantargy tartalma

8.1 Eléadas Didaktikai mddszerek Megjegyzések
Digitalizacio és jovO: a digitalis marketing behatarolasa Vetitett, interaktiv
eléadas;
Vetitett, interaktiv
Termékek a digitalis korban eldadas;
Ar a digitélis korban Vetitett, interaktiv
eldadas;
Vetitett, interaktiv
Disztribtici6 a digitalis korban el6adas;
Marketingkommunikacio a digitalis korban Vetitett, interaktiv
eldadas;
Webanalitika #1: Online fogyasztoi viselkedés Vetitett, interaktiv
elbadas;




Vetitett, interaktiv
Webanalitika #2: eszkoztar eldadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkoztar #1: Display advertising eldadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkoztar #2: Keresdmarketing SEM - Google AdWords | eldadas;

Vetitett, interaktiv
Eszkoztar #3: Tartalommarketing eléadas;
Eszkoztar #4: SEO és UX design Vetitett, interaktiv

eldadas;
Ertékteremtés digitalis kozegben: online iizleti Vetitett, interaktiv
modellek el6adas;

Ajénlott konyvészet
e Avornicului, M., & Seer, L. 2015. Gazdaségi tigyletek az interneten. Cluj-Napoca: Editura Abel.
o Kotler, P. & Keller, L., 2013. Management Marketing. New Jersey: Pearson Education.
e Scer, L. 2016. Online marketing alapjai. Egyetemi jegyzet. Babes-Bolyai Tudomanyegyetem, Kozgazdasag- ¢és
Gazdalkodastudomanyi Kar, Kolozsvar
o Smith, P.R. & Chaffey, D., 2015. eMarketing Excellence: at the Hearth of eBusiness. Oxford: Butterworth Heinermann.

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai mddszerek Megjegyzések
Digitalizacio és jovo: a digitalis marketing behataroldsa | A téma kiscsoportos Szamitogép terem
feldolgozasa és vita
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Termékek a digitalis korban tevékenység
Ar a digitalis korban Kiscsoportos Szamitogép terem
tevékenység
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Disztribticio a digitalis korban tevékenység
Marketingkommunikacio a digitalis korban Kiscsoportos Szamitogeép terem
tevékenység
Webanalitika #1: Online fogyasztoi viselkedés Kiscsoportos Szamitogeép terem
tevékenység
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Webanalitika #2: Eszkoztar tevékenység
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Eszkoztar #1: Display advertising tevékenység
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Eszkoztar #2: Keresomarketing SEM - Google AdWords tevékenység
Kiscsoportos Szamitdgép terem
Eszkoztar #3: Tartalommarketing tevékenység
Eszkoztar #4: SEO és UX design Kiscsoportos Szamitogép terem
tevékenység
Ertékteremtés digitalis kozegben: online iizleti Kiscsoportos Szamitogép terem
modellek tevékenység

Konyvészet

e Avornicului, M., & Seer, L. 2015. Gazdaségi iigyletek az interneten. Cluj-Napoca: Editura Abel.




o Kotler, P. & Keller, L., 2013. Management Marketing. New Jersey: Pearson Education.
e Scer, L. 2016. Online marketing alapjai. Egyetemi jegyzet. Babes-Bolyai Tudomanyegyetem, Kozgazdasag- ¢és

Gazdalkodastudomanyi Kar, Kolozsvar

o Smith, P.R. & Chaffey, D., 2015. eMarketing Excellence: at the Hearth of eBusiness. Oxford: Butterworth Heinermann.

9. Az episztemikus kozosségek képvisel6i, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

e A targy teljes mértékben gyakorlatorientdlt, a megszerzett tudas a gyakorlatban azonnal

kamatoztathato.

e ateriilet innovacioihoz konnyen adaptalhat6 tudas atadasa
e nemzetkozi viszonylatban is kamatoztathato készségek kialakitasa

10. Ertékelés
Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végso
jegyben
10.4 El6adas frasbeli vizsga Tesztkérdések (konkrét 60%
tudas)
Kifejtds kérdések (fogalmak
kozti asszociaciok)
10.5 Szeminarium / Labor
Csoportos projektfeladat 40%

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e Szemindriumi részvétel minimum 70%

Kitoltés datuma Eloadas feleldse

2023. oktdber 2. Seer Laszlo-Csaba

Az intézeti jovahagyas datuma

Intézetigazgatd

Szeminarium felel6se

Seer Laszlo-Csaba




