REKLAMKOMMUNIKACIO
TETELKERDESEK

1. Ismertessen egy tetszolegesen valasztott reklamtorténeti osztalyozast, majd valasszon egy
tetszoleges terméket vagy szolgaltatast, ismertesse roviden, majd behelyezve a terméket
mindegyik torténeti fejezetbe és alkosson szlogen-variansokat, és indokolja meg roviden
valasztasat.

1.1.(0,4 pont / osztalyozas leirdsa, 0,1 pont /alany ismertetése, 0,5 p. / szlogenalkotas és
indoklas)

1.2.Ismertesse a reklamkommunikacié korszakainak a tartalmi és formai kovetelményei
szerinti felosztasat, ravetitve a Maslow-piramisra.

1.3.Ismertesse a reklamkommunikacié korszakainak torténeti felosztasait (informacios /
kommunikécios forradalmak) szerinti felosztasat.

2. A reklamkampanyok tervezésének alapvetd kérdése, hogy kinek a nevében kell
kommunikalni? Mutassa be és hasonlitsa Ossze a termék- / szolgaltatas-, cég- és
markarekldmozas sajatossadgat (mibenlétiik, lehetdségiik, eszkozeik, hatasaik) és arculati
vonatkozasait.

(3x 0,3 p. / bemutatas, 0,1 p. / 6sszehasonlités)

3. Ismertesse a reklamkommunikacio hatasmechanizmusainak modelljeit és azok kritikajat.
(0,8 p. / hatdsmechanizmusok, 0,2 p. / kritikaik)
5.1.1smertesse az AIDA-modell mibenlétét, miikodését, eldnyeit és hatranyait és
kritikajat.
5.2.1smertesse a DAGMAR-modell mibenlétét, miikodését, elényeit €s hatranyait és
kritikajat.
5.3.Ismertesse a Rogers-modell mibenlétét, miikodését, elényeit és hatranyait és
kritikajat.
5.4.1smertesse az Ad-Force modell mibenlétét, miikodését, elonyeit és hatranyait és
kritikajat.
5.5.Ismertesse az interaktiv modell mibenlétét, mitkodését, eldonyeit és hatranyait és
kritikajat.
5.6.Ismertesse a Like modell mibenlétét, miikodését, elonyeit és hatranyait és kritikajat.

4. A reklamkampanyok keretében tobb célcsoport-bontas alkalmazhatd. Ismertesse
mindegyik bontas-tipust €s alcsoportjaikat.
(0,2 p. / bontas-tipus, alcsoportokkal egyiitt)
6.1.Ismertesse a szegmentalds alapelveit, illetve a demografiai és foldrajzi elosztas
szerinti célcsoport-bontdsokat.
6.2.Ismertesse a szegmentalas alapelveit, illetve a tarsadalmi-gazdasagi és
termékhasznalat-alapt célcsoport-bontasokat és kétvaltozos (kereszt) bontasokat.
6.3.Ismertesse a szegmentalds alapelveit, illetve a magatartas, tagabb értelemben az
életstilusok szerinti célcsoport-bontasokat.
6.4.Ismertesse a szegmentalas alapelveit, illetve a megatartas és preferencia (példaul
rendezvénylatogatok) célcsoportjanak a keresztbontésat.
6.5.Ismertesse a szegmentalas alapelveit, illetve a generaciés marketing szerinti
célcsoport-bontasokat.
6.6.Ismertesse a szegmentalas alapelveit, illetve hatdrozza meg a célcsoportosztast a
belsd, kiilso és a koztes partnerek (PR-szempontu) felleltarozasanak fiiggvényben.



10.

6.7.Ismertesse a szegmentalas alapelveit, illetve az lizenettipusok mentén csoportosithatod
befogado6 csoportokat.

A reklamszemponti célcsoport-alkotas elfogadtat a fogyasztoval egy statust vagy egy
csoporthoz vald tartozast. Sorolja fel €s ismertesse roviden az egyén altal megélt
csoportokat.
(0,4 p. / felsorlas, 0,6 p. / ismertetés)
7.1.Ismertesse a reklamszempontu célcsoport-alkotds szerinti, az egyén altal megélt
valos hovatartozas csoportjanak sajatossagait.
7.2.Ismertesse a reklamszempontu célcsoport-alkotds szerinti, az egyén altal megélt
valos hovatartozas csoportjanak sajatossagait

A fogyasztok négy iizenet-tipus mentén csoportosithatok, ezen beliil kiilonithetok el a
befogado (receptor) csoportok. Sorolja fel €s ismertesse réviden a négy iizenet-tipust.
(0,4 p. / felsorlas, 0,6 p. / ismertetés)
8.1.A fogyasztok négy iizenet-tipus mentén csoportosithatok. Sorolja fel €s ismertesse
a gyakorlatias iizenetekre reagald receptor csoportokat.
8.2.A fogyasztok négy lizenet-tipus mentén csoportosithatok. Sorolja és ismertesse a
pszicho-affektiv izenetekre reagald receptor csoportokat.
8.3.A fogyasztok négy iizenet-tipus mentén csoportosithatok. Sorolja fel €s ismertesse
a tlintet6 tlizenetekre reagald receptor csoportokat.
8.4.A fogyasztok négy lizenet-tipus mentén csoportosithatok. Sorolja fel ezeket a
csoportokat majd ismertesse az egylittélési iizenetekre reagdlo receptor csoportokat.

Ismertesse a reklamkommunikacio eszkozeinek osztalyozasait, bemutatva mindegyik
osztalyozas csoportjait.
(0,4 p. / osztalyozasi rendszerek, 0,6 p. / csoportok ismertetése)
9.1.Ismertesse a klasszikus reklamkommunikécios eszkozfelosztas alapjan definialhato
ATL, BTL, TTL-csoportokat.
9.2.1smertesse a PESO-eszkdzfelosztas csoportjait, rendszerét és sajatossagat
9.3.Ismertesse a reklamkommunikicioban hasznalt integralt eszkdzhasznéalat (mas
kontextusban: komplex eszk6zok) jelentését, €s sajatossagat.
9.4.Ismertesse a marketingben is hasznalt 360 fokos eszkozfelosztas jelentését, és
sajatossagat.

Ismertesse a reklamalkotas folyamatat, bemutatva mindegyik szakasz tevékenységeit ¢és
specifikus dokumentumait.
(0,4 p. / teljes folyamat, 0,6 p. / tevékenységek és dokumentumok)

Ismertesse a reklamiigynokségi munkafolyamatot, bemutatva mindegyik szakaszt és a
kulcsfontossagu funkcidkat.
(0,5 p. / teljes folyamat €s szakaszok bemutatédsa, 0,5 p. / funkciok bemutatésa)

Ismertesse a markaépités kulcsfogalmait, folyamatat, hatasat, illetve a markaismertség
fokozatait és mérési modszereit.
(0,4 p. / kulcsfogalmak, 0,3 p. / folyamat, 0,3 p. / markaismertség fokozatai)
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