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Hogyan alkalmazhat6 a PR terv kontextusaban Harold Lasswell SW modellje?

Milyen alapvetd kérdésekre kell valaszolnia egy PR tervnek €s milyen munkafolyamat-
modell hasznalhat6 a PR tervezésben?

Melyek a belsé PR legfontosabb funkcioi Szeles Péter szerint?

Melyek a legfontosabb kiilonbségek a PR és ujsagiras szakmak kozott?

Milyen tipusu kdzonségeket kiilonboztet meg James Grunig felosztasa? Mutasd be 6ket
egy konkrét példan keresztiil.

Milyen helyzetelemzési modszereket érdemes hasznélni egy PR terv készitése soran?
A szervezeti felelésségnek milyen szintjeit kiilonbozteti meg a Carroll féle CSR
piramis?

Hogyan kapcsolodik egymashoz az arculat és iméazs fogalma? Milyen tipusu arculatrol
¢s imazsrol beszéltiink?

Melyek a legfontosabb kiilonbségek a kozkapcsolati és reklamkommunikacios
tevékenyseég kozott? Sorolj fel és ismertess legalabb 6t meghatdrozo kiilonbséget!
Hasonlitsd 6ssze a SWOT ¢és PEST helyzetelemzési modszereket ravilagitva a két
modszer kozotti hasonlosagokra €s kiilonbségekre.

Milyen tipust felosztasokrdl beszélhetiink a belsd PR eszkoztar kapcsan? Ismertesd
ezeket egy-egy példa segitségével.

Melyek a bels6 kommunikaci6 legfontosabb funkcidi FitzPatrick (2016)
megkozelitésében?

Mit mond a Friedman-doktrina és miért fontos a CSR fejlodéstorténete szempontjabol?
Melyek az ilizenetek legfontosabb tulajdonsagai Libaert (2009) szerint? Sorold fel és
magyarazd roviden ezeket!

Milyen alapelveket érdemes szem el6tt tartani a PR tervek értékelése soran?
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