A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Fels6oktatasi intézmény

Babes—Bolyai Tudomanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, Kozigazgatas- és Kommunikacidotudomanyi Kar
1.3 Intézet Kommunikacid, kdozkapcsolatok és reklam intézet

1.4 Szaktertilet Kommunikacio

1.5 Képzési szint Alapképzés

1.6 Szak / Képesités

Kommunikéacios szakértoé

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve

‘ Politikai marketing (Marketing politic)

2.2 Az el6adasért felelds tanar neve dr. Tamés Agnes

2.3 A szeminariumért felelds tanar neve | dr. Tamas Agnes

2.4 Tanulmanyi év| IIL. [2.5 Félév| 1. |2.6. Ertékelés modja| vizsga |2.7 Tantargy tipusa | valaszthatd
y 1] g gy tip

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves draszama)

3.1 Heti 6raszam 3 melybdl: 3.2 eldadas| 2 3.3 szemindrium/labor | 1
3.4 Tantervben szerepld Ossz-0raszam| 42 | melybdl: 3.5 eléadas 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 20
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozodas 10
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 23
Egyéni készségfejlesztés (tutoralds) 3
Vizsgak 2
Mas tevékenységek: 0
3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszdma 58

3.8 A félév 0ssz-Oraszama 100

3.9 Kreditszam 4

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

e Nincs

4.2 Kompetenciabeli

* Nyilvanossagelméletek és médiarendszerek ismerete
(Kommunikacioelmélet, Témegkommunikacio targyak);

* briefing, helyzetelemzés, célcsoport-szegmentalasi modszerek
ismerete és alkalmazasa (Rendezvényszervezés alapjai targy);

* kutatdsmodszertani alapismeretek (Kutatdsmodszertan targy).

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadés
lebonyolitasanak feltételei

* Az eldadas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkozpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa.
* A laptopok hasznalata csak kifejezetten jegyzetelés céljaval




engedélyezett.

5.2 A szeminarium / labor * A szemindrium sikeres elvégzésének kritériumait, a vizsgara
lebonyolitasanak feltételei jelentkezés feltételeit, az 6nalld munkak stlyat a végso értékelésben, a

nagyobb feladatok és a hatariddket, illetve a kotelezd szakirodalmi
olvasmanyokat az els szemindrium alkalmaval a hallgatok és a
tantargygazda kdzosen egyeztetik és rogzitik. Ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak;

* aszemindrium sikeres zarasahoz a kotelez6 6nallo munkak leadéasa
hataridore, illetve a csoportos munkak bemutatasa;

* afélév sordn leadott dolgozatoknak egyéni hozzajarulast kell
tartalmazniuk. Plagium esetében a hallgato elvesziti a vizsgéan és az
utdvizsgan valod részvételi jogat, esetenként a kari tanacs elé
terjeszthetd az eltanacsolds javaslata;

* aszerkesztésnek a standard formatumot kell kdvetnie: 12 pontos
Times News Roman, 2,5 cm-s margokeret, egyes vagy masfeles
sorkdz. Az allomany cimének tartalmaznia kell ékezetek nélkiil a
szerz0 pontos nevét, a feladat témajat vagy tartalmat;

* acsoportos feladatok leadasa elektronikus formaban torténik (rtf, pdf,
ppt, prezi vagy vided-allomanyként) USB hordozon elhozva vagy e-
mailben,;

* acsoportos bemutatohoz minden csoporttag hozza kell jaruljon, illetve
a bemutaton jelen kell legyen, ellenkezd esetben nem kap pontot az
adott feladatra;

* az irasbeli vizsgan mindenféle segédeszkoz hasznalata tilos;

* aszemindriumi tevékenységeken a részvétel 70%-ban kotelezd.

6. Elsajatitando jellemzo kompetenciak

A politikai kommunikécioval és marketinggel kapcsolatos szaknyelv és elméleti ismeretek

=< elsajatitasa;
'g 2 * Az elméleti ismeretek alkalmazasa kiilonféle politikai helyzetek magyarazatara;
=~ g * A politikai marketing médszertananak elsajatitasa;
A £ » Politikai kommunikacids és marketing terv elkészitése;
2 * Politikai kommunikacidt és marketinget érint6 tanacsadasra valo felkésziilés.
* Kozepes bonyolultsagu problematikus helyzetek hatékony kezelése megfeleld elméleti
alatdmasztassal és gyakorlati megoldasokkal, betartva a szakmai és deontolégiai
2 szempontokat;
Tg :g * Egylittmiikddési készség kifejlesztése a csoportfeladatok és tandcsadoi beavatkozasok
§ § ellatasa érdekében;
z 2 *  Multidiszciplinaris munkacsoportban vald hatékony munkavégzés elsajatitasa, a csoporton
E g beliili szerepnek megfelel6 munkavégzes.




7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemzd kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos * A tantargy altalanos célkitiizése, hogy a félév végére a hallgatok

célkitiizése

megismerjék a politikai kommunikacié és marketing elméleti €s
gyakorlati vonatkozasait, és képesek legyenek kiilonboz6 politikai
aktorok kommunikéciojara vonatkozdan szakmai javaslatot tenni.

7.2 A tantargy sajatos * A tantargy sajatos célkitlizései koz¢é tartozik, hogy a hallgatok

célkitiizései

elsajatitjak a tertiletéhez tartozo6 szaknyelvet.

miikodésének gyakorlati oldalat is megismerik.

* A csoportos és egyéni munka révén a hallgatok a politikai marketing

* A tantargy sajatos célkitiizései koz¢ tartozik a modern politkai
kommunikéci6 és marketing szemléletmodjanak kialakitasa.

8. A tantargy tartalma
8.1 Eléadas Didaktikai modszerek | Megjegyzések
1. A politikai kommunikécio, a politikai marketing | Vetitett interaktiv
eléadas;
esettanulmany
2. Médiatervezés a politikai kommunikacidban Vetitett interaktiv
eléadas;
esettanulmany
3. Vdélasztasi kampanyok fejlddése (hazai és Vetitett interaktiv
nemzetk6zi kampéanyok) eldadas;
esettanulmany
4. A romaniai magyar valasztok jellemz6i: meghivott | Vetitett interaktiv
eloado eloadas;
esettanulmany
5. Vdélasztasi kampanyok tervezése: kutatas, Vetitett interaktiv
pozicionalas, célcsoportok, iizenet. eldadas;
esettanulmany
6. Valasztasi kampanyok tervezése: csapat, naptar, Vetitett interaktiv
pénz, mobilizalasi technikak. eldadas;
esettanulmany
7. Vélasztasi kampanyok kommunikacidja: Vetitett interaktiv
csatornak, tervezés, eszkozok. eléadas;
esettanulmany
8. Valasztasi kampanyok kommunikécioja a Vetitett interaktiv
gyakorlatban: meghivott eléad6 (RMDSZ) eldadas;
esettanulmany
9. Vdélasztasi kampanyok kommunikacidja a Vetitett interaktiv
gyakorlatban: meghivott eléad6 (EMNP) eldadas;




esettanulmany
10. A politikai marketing online eszkdztara Vetitett interaktiv
elbadas;
esettanulmany
11. A Facebook hatalma Vetitett interaktiv
elbadas;
esettanulmany
12. A valasztokkal val6 kozvetlen kommunikacid Vetitett interaktiv
eléadas;
esettanulmany
13. A hazai politikai szintér: meghivott el6ado Vetitett interaktiv
eléadas;
esettanulmany
14. Osszegzés. Félév végi bemutatok Vetitett interaktiv
eléadas;
esettanulmany.
Ertékelés
Konyvészet
1. McNair Brian: Introducere in comunicare politica. Polirom Kiado, lasi, Collegium sorozat, 2007.
2. Delany, Colin: Learning from Obama. Lessons for Online Communicators in 2009 and Beyond. E-
Politics, 2009.
3. Delany Colin: Online Politics 101. The Tools and Tactics of Online Political Advocacy, E.politics,
2008.
4. Kadar Magor: 4 kampanykommunikacio. Keézikonyv a kommunikacios kampanyok tervezéséhez és
elemzéséhez. Kriterion Konyvkiadd, Kolozsvar, 2008.
5. Kadar Magor: A média, mint partner. Gyakorlati kézikonyv a médiaval valo kapcsolattartas
modszererdl. Kriterion Konyvkiado, Kolozsvar, 2007.
6. Kiss Balazs — Boda Zsolt: Politika az interneten. Editura Szazadvég, Budapesta, 2005.
7. Newman Bruce 1.: The Mass Marketing of Politics. Democracy in an Age of Manufactured Images.
Sage Publications, 1999.
8. Tudor Sorin: Politica 2.0 Politica marketingului politic, Editura Tritonic, Bucuresti, 2008.
9. Szeles Péter: Nagy PR-konyv. Management Kiadd, Budapest, 2001. (Hirnév, reputacio, imazs)
8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai Megjegyzések
modszerek
1. A roméniai partok elemzése: arculat, Onallé munka
pozicionalas.
2. A romaéniai partok honlapjainak elemzése: Onallé munka
szempontok kidolgozésa szakirodalom alapjan.
3-4. A romadniai partok honlapjainak elemzése: Onallé munka
formai elemzgs.
5-6. A romaniai partok honlapjainak elemzése: Onallé munka
tartalmi elemzgs.
7. Meédiaszereplés elemzése: erdélyi magyar Onallé munka




politikus.

Konyvészet

1. McNair Brian: Introducere in comunicare politica. Polirom Kiado, lasi, Collegium sorozat, 2007.

2. Delany, Colin: Learning from Obama. Lessons for Online Communicators in 2009 and Beyond. E-
Politics, 2009.

3. Delany Colin: Online Politics 101. The Tools and Tactics of Online Political Advocacy, E.politics,
2008.

4. Kadar Magor: 4 kampanykommunikacio. Keézikonyv a kommunikacios kampanyok tervezéséhez és
elemzéséhez. Kriterion Konyvkiado, Kolozsvar, 2008.

5. Kadar Magor: 4 média, mint partner. Gyakorlati kézikonyv a médiaval valo kapcsolattartas
modszererdl. Kriterion Konyvkiado, Kolozsvar, 2007.

6. Kiss Balazs — Boda Zsolt: Politika az interneten. Editura Szazadvég, Budapesta, 2005.

7. Newman Bruce 1.: The Mass Marketing of Politics. Democracy in an Age of Manufactured Images.
Sage Publications, 1999.

8. Tudor Sorin: Politica 2.0 Politica marketingului politic, Editura Tritonic, Bucuresti, 2008.

9. Szeles Péter: Nagy PR-konyv. Management Kiad6, Budapest, 2001. (Hirnév, reputacio, imazs)

9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

* A targy felépitése ¢s tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek ajanlasait, a piaci helyzetet és a
valtozasokat.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végso
jegyben
10.4 El6adas Elméleti tudas, konyvészet | Onallo munka 20%
ismerete
10.5 Szeminarium / Labor| Tervek, elemzések Csoportos munka 30%
elkészitése és leadasa
hataridére
Partok/politikusok online | Csoportos munka / 50%

kommunikéciodja projekt bemutatd

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

* A vizsga minden szakaszan a minimalis 5 érdemjegy elérése.
* A szemindriumi részvételi arany min. 70%-an.

Kitoltés datuma Eldadas feleldse Szeminarium feleldse
2020-09-27 dr. Tamés Agnes dr. Tamés Agnes
Az intézeti jovahagyas datuma Intézetigazgato

2020-09-27 dr. Habil. Husu Ioan, egyetemi tanar




