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Tematici 

 Reprezentările mediatice în media tradiționale (presă scrisă, televiziune) și în noile 

media 

 Mecanisme de reprezentare și auto-reprezentare în noile media 

 Analiza de conținut și semiotică a reprezentărilor vizuale (în special a 

 fotografiilor de presă și a vizualizărilor de date) 

 Analiza producției conținuturilor mediatice vizuale (atât în media tradiționale, cât și în 

noile media 

 Analiza efectelor media asupra publicului. 
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