Programarea examenelor
Masterat Publicitate IFR
Sesiune normala 28.05-10.06.2018

Sesiune de restante 11-17.06.2018

Comunicare si persuasiune
Analizaţi o campanie neconvenţională de PR sau publicitate. Vă dădeam exemplu la curs campania făcută de muzeul din Londra, aceea cu tablourile afişate în cele mai ciudate locuri. Genul acesta de campanii aş vrea să găsiţi şi analizaţi.

Punctual, în analiza respectivei campanii, ar trebui să urmăriţi:

1. Unde s-a desfăşurat, pe ce perioadă?

2. Cui se adresează? Care este publicul ţintă?

3. Ce aţi observant legat de strategia de comunicare? Cum s-a promovat campania respectivă? 

4. Analiza SWOT  (puncte tari, puncte slabe, oportunităţi, ameninţări)

5. Orice alte detalii pe care le consideraţi relevante legate de campania analizată.

Termen de predare: 10 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) pe mail (rotar@fspac.ro). 
La titlul mailului să scrieţi: Proiect Master Pub, an 2 IFR

Dimensiune: minimum 1,5 pagini, maximum 5 (TNR, 12, 1,5). Anexele și pagina de titlu nu se pun la socoteală.

Publicitate si studii culturale
Realizați o prezentare (PPT sau echivalent) de 10 slide-uri în care să abordați o temă pe care o studiați în dizertația voastră și care explorează resursele culturale ale acesteia. (De ex., dacă la dizertație realizați o campanie pentru un produs, puteți prezenta specificul campaniei în funcție de caracteristicile culturale ale publicului țintă).

Termen de predare: 5 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) pe adresa mihafrunza@gmail.com
Pentru nota la Campanii si strategii de publicitate si pentru nota la Seminarul de cercetare: brieful, calendarul media si bugetul pentru campania de publicitate pana in 10 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) pe email la cadar@fspac.ro 

Restanta din anul I sem II
Managementul strategic al comunicarii
Cadrul de evaluare

-  Realizarea unui proiect individual.

-  Proiectul :

o   se va realiza in conformitate cu structura furnizata in cadrul primei intalniri din acest semestru (vezi cei patru pasi si noua etape).

o   Cazul ales pentru analiza va fi o entitate organizationala: firma, ONG, institutie publica. Demersurile de analiza si documentare se vor finaliza cu o plan/strategie  de comunicare.

o   dimensiune si continut:

§  numarul de pagini sa fie cuprins intre 10-12;

§  proiectul va contine o component teoretica (aprox. 4-5 pagini) 

§  partea de analiza a registrului communicational va include utilizarea instrumentelor de lucru prezentate in cadrul intalnirilor: STEEP, SWOT, matricea putere interes, analiza celor 5C etc

Lucrarea va respecta conditiile de elaborare si redactare de tip academic: se vor mentiona sursele bibliografice consultate (obligatoriu), evitarea preluarilor de tip Copy+Paste etc.

Termenul limita: 10 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) pe mail pe adresa hosu@fspac.ro
