PROGRAMAREA EXAMENELOR

COMUNICARE şI RELAţII PUBLICE ID
	ANul I 
11.06-1.07.2018
	data
	ora
	sala

	Comunicare publicitară
	16.06
	10
	V/2

	Comunicare verbală şi nonverbală
	16.06
	14
	V/2

	Ideologii politice
	17.06
	10
	V/2

	Comunicare interpersonală – examen oral
	23.06
	9
	IV/3 si IV/6

	Limba engleză – examen scris si oral
	1.07
	9 examen scris
examen oral
	101
IV/3 si IV/6

	Introducere în studiile de conflict
	Vezi detalii mai jos
	


	ANUL ii
11.06-1.07.2018
	data
	ora
	sala

	Managementul relaţiilor mass-media
	16.06
	9
	III/2

	PR şi comunicare în sectorul politic
	17.06
	12
	101

	Tehnici şi instrumente de PR şi Publicitate
	23.06
	12
	V/2

	Practică profesională– raport de practica si adeverinta
	la Departamentul IDIFR sau scanate pe adresa cadar@fspac.ro  pana la data de 28 iunie 2018

	PR online
	Vezi Moodle si email din 14.05.2018

	PR cultural
	Vezi email din 21.05.2018

	Strategii de publicitate
	Vezi detalii mai jos

	Comunicare publica – pentru restantierii din an II
	16.06
	10
	II/2


SESIUNE PENTRU 

ANUL III SI PRELUNGIRE DE STUDII

28.05-10.06.2018- sesiune normala
11-17.06.2018 – sesiune de restante
	DISCIPLINA
	data
	ora
	sala

	Branding instituţional
	Vezi detalii mai jos
	
	

	Comunicare publica 
	9.06 (sesiune normala)
16.06 (sesiune de restante)
	9

9
	II/2

II/2

	Comunicare interpersonală – examen oral
	5.06 (sesiune normala)
15.06 (sesiune de restante)
	8.30

14
	T4 (str. Minerilor nr 85)

Birou 307 (str. Minerilor nr 85)

	Comunicare publicitara
	9.06 (sesiune normala)
16.06 (sesiune de restante)
	10
10
	101
V/2

	Comunicare verbală şi nonverbală
	30.05 (sesiune normala)
16.06 (sesiune de restante)
	16

14
	V/1 (birou)

V/2

	Economie politica
	10.06 (sesiune normala)
16.06 (sesiune de restante)
	9

8
	101

101

	Limba engleză – examen scris si oral
	11.06
	10
	III/1

	Managementul mass-media
	8.06 (sesiune normala)
16.06 (sesiune de restante)
	9
9
	T3 (str. Minerilor nr 85)
III/2

	Politici publice
	9.06 (sesiune normala)
14.06 (sesiune de restante)
	10

16
	II/4

IV/1

	PR online
	Vezi Moodle si email din 14.05.2018

	PR şi comunicare în sectorul politic
(in sesiunea normala fiecare student poate alege sa se prezinte la examen in una dintre cele doua date de ex 30.05 sau 6.06)
	30.05 (sesiune normala)
6.06 (sesiune normala)
15.06 (sesiune de restante)
	8

8

14
	II/1

II/1

101

	Practică profesională – restanta din anul II– raport de practica si adeverinta
	la Departamentul IDIFR sau scanate pe adresa cadar@fspac.ro  pana la data de 8 iunie - sesiunea normala si 15 iunie – sesiunea de restante

	Strategii de publicitate
	Vezi detalii mai jos
	
	

	Tehnici avansate de comunicare
	2.06 (sesiune normala)
13.06 (sesiune de restante)
	10

10
	V/2

V/2

	Tehnici şi instrum.de PR şi Publicitate
	2.06 (sesiune normala)
13.06 (sesiune de restante)
	10

10
	V/2

V/2

	Teorii ale limbajului
	Vezi detalii mai jos
	
	


Examenul pentru cursul de Introducere in Studiile de Conflict  va consta in redactarea unui eseu bazat pe materia din suportul de curs (il gasiti pe platforma Moodle) si prezentata la cele doua intalniri de curs.

Eseul trebuie sa contina urmatoarele:

1. Descrierea unui conflict real (trait de dumneavoastra, intamplat in familie sau cercul de prieteni, citit sau vazut in mass-media).

2. Odata descris conflictul, va rog sa-mi descrieti si sa analizati structura acestui conflict.

3. Odata ajunsi la ultimul element de structura - rezolutia, va rog sa-mi descrieti cum ar fi putut fi rezolvat conflictul prezentat prin intermediul negocierii principiale.

Data limita de predare a eseului este :

· pentru studentii din anul III si prelungire de studii cu restanta la aceasta disicplina: 10 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) 

· pentru anul I si pentru studentii din anul II cu restanta la aceasta disicplina: 15 iunie (sesiune normala) si 4 septembrie (sesiune de restante)

Adresa de e-mail unde va rog sa va trimiteti lucrarile este ciprian.sandu@fspac.ro. 

In cazul in care aveti nelamuriri sau intrebari suplimentare, ma puteti contacta pana atunci la adresa mai sus mentionata.
Strategii de publicitate
- Jurnal al ideilor – 3 puncte

o Implică înțelegerea și exersarea propriului proces creativ

o Jurnalul ideilor este individual, iar ideile trebuie transcrise în format electronic

o Ideile din jurnal ar trebui să plece de la întrebarea: Ce poate fi îmbunătățit în procesul de promovare al brandurilor?

o Ideile din jurnal vor fi inspirate din realitatea înconjurătoare (observațiile personale,

discuții cu consumatori etc.)

o Ideile din jurnal trebuie să se refere la aspecte pozitive și/sau negative care caracterizează procesul de promovare sau un brand propriu-zis (de la strategiile pe

care le abordează un brand, la design-ul produselor, la target-ul brandurilor etc.) și la

cum pot fi aceste idei îmbunătățite

o Fiecare idee enunțată trebuie să fie detaliată și argumentată

o Nu există un număr fix de idei care trebuie cuprinse în jurnal. Însă, cu cât sunt mai

multe idei și mai bine argumentate, cu atât va fi apreciat mai mult jurnalul

o Jurnalul poate conține atât idei scrise cât și idei desenate (schițe, diagrame etc.)
- Proiect experimental – 7 puncte

- Proiectul poate fi individual sau de grup (maxim 2 membri în echipa)

- Fiecare student/grup va realiza o cercetare pe una dintre temele cursului

- Fiecare cercetare va pleca de la o întrebare de cercetare (sau mai multe)

- Fiecare proiect va avea atât o parte teoretică consistentă cât şi o parte metodologică

- Se vor urma pașii unei cercetări din Template-ul atașat
- DEADLINE predare jurnalul si predare proiect: 
· pentru studentii din anul III si prelungire de studii cu restanta la aceasta disicplina: 10 iunie (sesiune normala) si 17 iunie (sesiune de restante) pe email iancu@fspac.ro
· pentru studentii din anul II: 18 iunie pe email  iancu@fspac.ro
NOTA: Orice forma de plagiat (însușirea/copierea indeilor unei alte persoane, fără a face referire la sursa, atât in text cat si la bibliografie) duce la sancționarea studentului/grupului respectiv prin pierderea întregului punctaj.
Branding institutional

Realizarea unei analize de brand și propunerea unei strategii de branding pentru o instituție publică la alegere.

Structura proiectului
1. Introducere
ü  Prezentarea cadrului general și a temei. Literature review – 3 articole din reviste aflate în baze de date internaționale,  despre brand și branding și branding instituțional (3 pag.)
2. Prezentarea instituției publice alese
ü  Prezentare generală a instituției – scurtă, concisă, sintetică; după forma unui “company profile”: Prezentarea instituției (scurtă descriere, structura organizatorică pe departamente, specializări, linii de studiu, număr de studenți etc.); Un scurt istoric (dacă este instituție cu vechime); Viziune, misiune, valori (dacă există); Echipa managerială (se pot include şi parteneriate internaţionale); Proiecte importante (deosebite prin creativitate sau prin succesul înregistrat – conferințe internaționale, proiecte de business, CSR etc); Datele de contact ale instituției (telefon, fax, adresă de e-mail, adresă poştală (max. 10 pag.)

3. Prezentarea design-ului de cercetare
ü  Descrierea demersului științific: analizarea unor elemente de: identitate vizuală (logo, siglă, culori) slogan, poziționare, campanii de comunicare și promovare;realizarea unei analize de conținut Specificaţi limitele spaţiale ale cercetării voastre – nu este nimc ruşinos în a recunoaşte că cercetarea voastră are anumite limite pe care vi le asumați;  (2-3 pag.).
4. Ilustrarea şi interpretarea rezultatelor cercetării - Interpretarea rezultatelor În cadrul acestei analize trebuie să se regăsească în mod obligatoriu aspecte legate de: identitate vizuală (logo, siglă, culori), slogan, poziționare, strategii și campanii de comunicare/promovare. Pe baza rezultatelor realizați și o analiză SWOT a instituției alese. (min. 3-4 pag.)
5. Propunerea unei strategii de branding
ü  folosindu-vă de analiza SWOT va trebui să propuneți o strategie de branding sau o strategie de revitalizare de brand sau chiar un rebranding (dacă considerați că e cazul). (3 pag).
ü  Strategia trebuie să conţină următoarele etape:
a)      Identificarea problemelor;
b)      Stabilirea obiectivelor
c)      Stabilirea domeniilor strategice (puncte forte ale instituției care pot fi dezvoltate).
d)      Implementarea strategiei de branding– programe, atitudini, şi acţiuni care să pună în valoare brand-ul instituției. Aici puteţi include şi elementele de identitate vizuală (propuneri din partea voastră).
6. Bibliografie
 

Lucrarea se preda in forma printata pana la data de 5 iunie, ora 12, la Departamentul ID (sesiunea normala)  si prin email, pe adresa cosmin.irimies@fspac.ro si 15  iunie, ora 12, la Departamentul ID (sesiunea de restante)  si prin email, pe adresa cosmin.irimies@fspac.ro .
Teorii ale limbajului
Vezi email primit la data de 2.04.2018 si 21.05.2018
Aveţi de facut o analiză de discurs. Subiectul va fi tratat în minimum două pagini. Eventualele anexe nu intră la numărul de pagini.
Reguli de scriere: Times New Roman; caractere de 12; 1,5 spaţiere între rânduri. 

Trebuie să folosiţi minimum o sursă bibliografică. Atenţie! Nu aveţi voie să puneţi la bibliografie decât surse din care aţi citat în interiorul lucrării.

Lucrarea trebuie trimisă pe mail (rotar@fspac.ro), până la data de 3.06 (sesiune normala) si 17.06 (sesiune de restante)

