
Comunicare și Relații Publice 

Metoda de evaluare: 

Examen tip grilă 

 

Teme: 

 

1. Agenţia de publicitate ( structura, funcţii) 

2. Conceptul de imagine şi de transfer de imagine 

3. Poziţionarea 

4. Strategia publicitară 

5. Instrumente BTL 

6. Forme ale comunicării 

7. Modele ale comunicării 

8. Funcţiile sistemului de PR 

9. Operatorii PR 

10. Comunicarea intrasistemică 

11. Comunicarea cu sistemele învecinate 

12. Corporate identity 
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