FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant superior: UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI

1.2 Facultatea : FACULTATEA DE STIINTE POLITICE, ADMINISTRATIVE SI ALE
COMUNICARII

1.3 Departamentul: DEPARTAMENTUL DE COMUNICARE, RELATII PUBLICE SI PUBLICITATE

1.4 Domeniul de studii: STIINTE ALE COMUNICARII

1.5 Ciclul de studii: LICENTA

1.6 Programul de studii: PUBLICITATE

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei - PROIECTE PUBLICITARE (ULX0009)

2.2 Titularul activitatilor de curs — Conf.univ.dr. Ioana Iancu

2.3 Titularul activitatilor de seminar/stagii/lp- Conf.univ.dr. Ioana Iancu

2.4 Anul de 2| 2.5 Semestrul | 2 | 2.6 Tipul de Colocviu | 2.7 Regimul DS
studii evaluare disciplinei
3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe sdptaméana | 3 din care: 3.2 | 2 3.3 seminar / 1
curs laborator (Ip)

/stagii
3.4 Total ore din planul de 42 din care: 3.5 | 28 3.6 seminar / 14
invatamant curs laborator (Ip)

/stagii
Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren | 20
Pregéitire seminarii / laboaratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutorial 20
Examinari
Alte activitati
3.7 Total ore de studiu 60
individual

3.9 Total ore pe semestru | 42

3.10 Numarul de credite 6

4.Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de
curriculum

4.2 de
competente




5.Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a

cursului Inscrierea a unui numar minim de studenti

5.2. de desfasurare a
seminarului /
laboratorului

6. Competentele specifice acumulate

publicitar

e Proiectarea si realizarea unor analize ale comunicarii publicitare
e Cunoasterea, Intelegerea si modul de realizare a unei campanii si/sau a unui produs

e Cunoasterea si intelegerea tipurilor diferite de audiente carora li se adreseaza mesajul
publicitar, evaluarea campaniilor publicitare
e Cunoasterea, intelegerea si utilizarea limbajului specific de specialitate

Competente transversale | Competente profesionale

informatii.

e Abordarea intr-o maniera realistd a problemelor specifice activitatii profesionale,
elaborarea unor solutii eficiente. Capacitatea de a duce la bun sfarsit realizarea unei
sarcini profesionale specifice, capacitatea de a lucra independent, de a comunica
audientelor diferite rezultatul activitatii sale

e Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea
anumitor sarcini pe paliere ierarhice.

e Autoevaluarea obiectiva a nevoii de formare profesionala continua intr-un domeniu
dinamic (precum cel publicitar) unde inovatia tehnologica si cea conceptuald este
crescutd. Utilizarea tehnologiei informatice moderne pentru cautarea si verificarea de

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

Cursul Proiecte publicitare 1si propune sa abordeze domeniul
publicitatii intr-o maniera practica. Scopul acestui curs este acela de
familiarizare a studentului cu campaniile publicitare nationale si
internationale care au avut un impact semnificativ asupra societatii.

7.2 Obiectivele Specifice

e Familiarizarea cu cele mai apreciate proiecte publicitare din
toate timpurile

e Intelegerea ingredientelor acestor proiecte

e Utilizarea studiilor de caz pentru dezvoltarea de noi proiecte
publicitare

8. Continuturi




8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

Introducere in tematica si cerintele cursului

Prezentare orala si multimedia

2. Simplitate si umor. Povestea VW Beetle Prezentare orala i multimedia

3. Neasteptat. Povestea Apple Prezentare orald si multimedia

4. Socant. Povestea United Colors of Benetton | Prezentare orald si multimedia

5. Mereu pe faza. IKEA Prezentare orald si multimedia

6. Prietenos cu oamenii si cu mediul. Povestea | Prezentare orala si multimedia
MARS

7. Campanii nationale de succes Prezentare orala si multimedia

8. Campanii publicitare de country si city Prezentare orald si multimedia
branding

9. Publicitate si tehnologie Prezentare orald si multimedia

10. Campanii publicitare inteligente. Proiecte de | Prezentare orala si multimedia
augmented reality

11. Campanii publicitare inteligente. Proiecte de | Prezentare orala i multimedia
affective computing

12. Campanii sociale Prezentare orald si multimedia

13. Cele mai bune si cele mai putin reusite Prezentare orala si multimedia
campanii publicitare. Premii in publicitate

14. Recapitulare Prezentare orald si multimedia
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8.2 Seminar / Laborator/Lucrari practice/Stagii

Metode de predare

Observatii

1. Proiecte publicitare de succes Discutii si dezbateri
2. Campanii de city si country branding Discutii si dezbateri
3. Campanii neconventionale de publicitate Discutii si dezbateri
4. Prezentarea proiectelor Discutii si dezbateri
5. Prezentarea proiectelor Discutii si dezbateri
6. Prezentarea proiectelor Discutii si dezbateri
7. Prezentarea proiectelor Discutii si dezbateri
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9.Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantiilor comunitatii,
asociatiilor profesionale si angajatori reperezentativi din domeniul aferent programului

In elaborarea continutului disciplinei Proiecte publicitare s-a tinut cont de opinia specialistilor care
lucreaza in domeniul comunicarii in vederea alinierii competentelor cursului la cerintele pietei. Au
avut loc discutii cu mai multi angajatori specializati in domeniul publicitatii pentru creionarea
nevoilor pe care industria le are si pe care domeniul academic le poate satisface. De asemenea, s-au
luat in considerare continuturile disciplinelor similare oferite de universitati prestigioase din lume
care au programe de Publicitate.




10.Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de 10.2 Metode de 10.3 Pondere din
evaluare evaluare nota finala

10.4 Curs - evaluarea Colocviu 50%
cunostintelor

acumulate si a
intelegerii acestora
prin modul in care
sunt utilizate

- evaluarea modului
in care este utilizata
terminologia
specifica

10.5 Seminar / laborator/Ip/stagii Reaction papers 20%

Activitate 30%

10.6 Standard minim de performanta

Simularea prezentarii unui produs publicitar, a organizarii si promovarii unei campanii publicitare,
Pentru nota minima, un student trebuie fie sa realizeze un proiect foarte bun pe tema ceruta, fie sa
rezolve foarte bine cerintele individuale de control.

Data completdrii ~ Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
Septembrie 2019

Conf.univ.dr. loana Iancu
Conf.univ.dr. loana Iancu

Semndtura directorului de departament
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