FIŞA DISCIPLINEI
1. Date despre program
	1.1 Instituţia de învăţământ superior:  UNIVERSITATEA BABEȘ-BOLYAI

	1.2 Facultatea : FACULTATEA DE ȘTIINȚE POLITICE, ADMINISTRATIVE ȘI ALE COMUNICĂRII

	1.3 Departamentul: DEPARTAMENTUL DE COMUNICARE, RELAŢII PUBLICE ŞI PUBLICITATE

	1.4 Domeniul de studii: ȘTIINȚE ALE COMUNICĂRII

	1.5 Ciclul de studii: LICENTĂ

	1.6 Programul de studii: COMUNICARE ŞI RELAŢII PUBLICE

	2. Date despre disciplină

	2.1 Denumirea disciplinei: PRESA DE AGENTIE

	2.2 Titularul activităţilor de curs: lect. univ. dr. Laura Irimies

	2.3 Titularul activităţilor de seminar/stagii/lp-:  lect. univ. dr. Laura Irimies

	2.4 Anul de studii
Anul II
	
	2.5 Semestrul
1
	
	2.6 Tipul de evaluare
	EXAMEN

	2.7 Regimul disciplinei
	OPT


	3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)

	3.1 Număr de ore pe săptămână

	2
	din care: 3.2 curs
	2
	3.3 seminar / laborator (lp) /stagii
	2

	3.4 Total ore din planul de învăţământ
	56
	din care: 3.5 curs
	28
	3.6 seminar / laborator (lp) /stagii
	28

	Distribuţia fondului de timp 
	Ore/săpt

	Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notiţe 
	1

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate si pe teren
	1

	Pregătire seminarii / laboaratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	2

	Tutorial
	

	Examinări
	

	Alte activităţi
	

	3.7 Total ore de studiu individual
	4

	3.9 Total ore pe semestru
	4 ore/sapt x 14=56

	3.10 Numărul de credite
	5

	4.Precondiţii (acolo unde este cazul)

	4.1 de curriculum
	Înscrierea la cursul optional Presa de agentie nu este condiţionată de parcurgerea unor cursuri anterioare.

	4.2 de competenţe
	

	5.Condiţii (acolo unde este cazul)

	5.1. de desfăşurare a 
cursului
	Nu este cazul

	5.2. de desfăşurare a 
seminarului / laboratorului
	Nu este cazul

	6. Competenţele specifice acumulate
Competenţe 
profesionale
- Cunoaşterea şi înţelegerea principiilor de redactare a materialelor specifice agentiilor de presă

- dezvoltarea bilităților de redactare a materialor specifice agentiilor de presă
- cunoaterea și înțelegerea modului de funcționare și relaționare cu agențiile de presă, element cheie al sistemului de instituțional comunicare și relatii publice
Competenţe 
transversale
· Abordare teoretică și empirică argumentată

· Gândire critică

· Capacitate de analiză și contextualizare

Rezolvarea în mod realist - cu argumentare atât teoretică, cât şi practică - a unor situaţii profesionale uzuale, în vederea soluţionării eficiente şi deontologice a acestora;
7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
7.1 Obiectivul general al disciplinei
Familiarizarea studenţilor cu principalele de organizare și funcționare a agențiilor de presă, cu accent asupra noțiunilor și a deprinderilor practice necesare specializării profesionale
7.2 Obiectivele Specifice
· Înțelegerea poziționării și rolului agențiilor de presă în sistemul de comunicare publică 
· Însușirea deprinderilor specifice necesare redactării materialelor de presă și destinate presei

· Înțelegerea fluxului comunicațional specific agențiilor de presă 
· Dezvoltarea abilităţilor de management şi planificare a informației de presă
· Înțelegerea și însușirea principiilor etice specifice domeniului

8. Conţinuturi
8.1 Curs
Metode de predare
Observaţii
1. Presa de agentie – notiuni introductive
Prelegerea interactivă
2. Agențiile de presă – istoric, evoluție, context
Prelegerea interactivă, 
Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
3. Principalele agenții de presă internaționale. Evoluție, organizare și poziționare

Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
4. Principalele agenții de presă din România. Evoluție, organizare și poziționare

Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
5. Organizarea agențiilor de presă. 
Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
6. Fluxuri de știri. Tipuri de materiale specifice agențiilor de presă
Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
7. Știrea, element de bază al presei de agenție. Tehnici și reguli de redactare (1).
Prelegerea interactivă, exemplul demonstrativ
Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
8. Știrea, element de bază al presei de agenție. Tehnici și reguli de redactare (2).

Prelegerea interactivă, exemplul demonstrativ
Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
9. Tehnica piramidei inversate 
Prelegerea interactivă, exemplul demonstrativ
Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
10. Tipologii și caracteristici esențiale ale materialelor de agenție 
Prelegerea interactivă, exemplul demonstrativ
Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
11. Noțiuni de etică și deontologie profesională

Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
12. Libertatea de exprimare în context european și mondial. Norme, regulamente, reglementări 
Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
13. Libertatea de exprimare jurnalistică și dreptul la imagine în România.  Legislație, norme, reglementări
Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
14. Curs de recapitulare
Prelegerea interactivă, 

Studenţii au obligaţia de a parcurge bibliografia indicată în syllabus
Bibliografie
Coman, C. (2004)  Relațiile publice și mass media, Iași, Polirom

Coman, M. (2009) Manual de journalism, Iași, Polirom 
Gross, P. (2015) Întoarcere în laboratorul românesc. Mass media după 1989, București, Nemira

Harcup, T. (2016) Jurnalism, Principii și practice, București, Comunicare.ro
Ionescu, C (2007) Agențiile de presă din România, București, Ed. Tritonic

Petcu, M. (2007) Istoria jurnalismului și a publicității din România, Polirom 

Petcu, M. (2000) Tipologia presei românești, Institutul european

Rad, I. (2009) Limba de lemn în presă, București, Ed. Tritonic

Randall, D. (2007) Jurrnalistul universal, Iași, Polirom

Roșca, L. (2004) Producția textului journalistic, Iași, Polirom

Simion, C. (2007) Ghidul managerului de presă. 8 profesioniști ai presei din România, Ed. Humanitas
Vranceanu, F. (2000) Un secol de agenții de presă românești (1889-1989), Ed. Paralela 45

8.2 Seminar / Laborator/Lucrări practice/Stagii
Metode de predare
Observaţii
1. Agențiile de presă în context mediatic
discutii în grup, jocul de rol, rezolvarea de probleme
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
2. Principalele agenții de presă internaționale. Evoluție, organizare și poziționare

Discuții, studii de caz
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
3. Principalele agenții de presă din România. Evoluție, organizare și poziționare

Discuții, studii de caz
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
4. Organizarea agențiilor de presă.
Discuții, studii de caz
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
5. Fluxuri de știri. Tipuri de materiale specifice agențiilor de presă

Exerciții practice
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar.
6. Știrea, element de bază al presei de agenție
Exerciții practice
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
7. Știrea, element de bază al presei de agenție. Prezentarea temelor de seminar.
Prezentari, discuții
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
8. Tehnica piramidei inversate
Exercitii practice
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
9. Tipologii și caracteristici esențiale ale materialelor de agenție
Exerciții practice
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
10. Rdactarea materialelor de agenție
Exerciții practice

Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar

11. Noțiuni de etică și deontologie profesională
dezbatere, studii de caz
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
12. Libertatea de exprimare jurnalistică la nivel internațional
discuție de grup, studii de caz, jocuri de rol
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
13. Libertatea de exprimare jurnalistică și dreptul la imagine în România
discuție de grup, studii de caz, jocuri de rol
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
14. Prezentarea proiectelor de semestru
Prezentări interactive, discuții
Studenţii au obligaţia de a realiza sarcinile de seminar
Bibliografie
Coman, C. (2004)  Relațiile publice și mass media, Iași, Polirom

Coman, M. (2009) Manual de journalism, Iași, Polirom 

Gross, P. (2015) Întoarcere în laboratorul românesc. Mass media după 1989, București, Nemira

Harcup, T. (2016) Jurnalism, Principii și practice, București, Comunicare.ro

Ionescu, C (2007) Agențiile de presă din România, București, Ed. Tritonic

Petcu, M. (2007) Istoria jurnalismului și a publicității din România, Polirom 

Petcu, M. (2000) Tipologia presei românești, Institutul european

Rad, I. (2009) Limba de lemn în presă, București, Ed. Tritonic

Randall, D. (2007) Jurrnalistul universal, Iași, Polirom

Roșca, L. (2004) Producția textului journalistic, Iași, Polirom

Simion, C. (2007) Ghidul managerului de presă. 8 profesioniști ai presei din România, Ed. Humanitas

Vranceanu, F. (2000) Un secol de agenții de presă românești (1889-1989), Ed. Paralela 45

9.Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţiilor comunităţii, asociaţiilor profesionale şi angajatori reperezentativi din domeniul aferent programului
Conţinutul disciplinei este în concordanţă cu specificul activității și specializării studenților, fiind adaptat evoluțiilor și cerințelor pieței în materie de deprinderi și competențe ale viitorilor angajați Pentru o mai bună adaptare la cerinţele pieţei muncii a conţinutului disciplinei au avut loc întalniri atât cu reprezentaţi ai posibililor angajatori (reprezentanți ai instituțiilor de presă), cât şi cu foști studenți, actuali angajați în domeniul relațiilor cu presa.
10.Evaluare
Tip activitate
10.1 Criterii de evaluare
10.2 Metode de evaluare
10.3 Pondere din nota finală
10.4 Curs
Însușirea noțiunilor teoretice și a deprinderilor practice
Examen scris
50%
10.5 Seminar / laborator/lp/stagii

Proiect de semestru
Analizarea și soluționarea unei situații specific activității agențiilor de presă
30%
Activitate de seminar
Realizarea temelor și a proiectelor de seminar
20%
10.6 Standard minim de performanţă

La finalul semestrului, studenții trebuie să cunoască, să înțeleagă și să poată utiliza conceptele specifice activității agențiilor de presă, să stăpânească informațiile teoretice legate de orgaizarea agențiilor de presă, informațiile leagte de reglementarea activității, normele eticce și deontologice, să fie capabili să redacteze materiale de agenție și propună soluții coerente pentru situații specifice care pot apărea în desfășurarea activității de agenție. 

Pentru nota minimă, fiecare student trebuie să realizeze cel putin un proiect bun pe temele solicitate și să rezolve cerințele din cadrul examenului final.



Data completării                     Semnătura titularului de curs
                  Semnătura titularului de seminar/lp 
26-09-2019

lect. univ. dr.  Laura Maria Irimies
      lect. univ. dr.  Laura Maria Irimies
……………………….                  
 ……………………………………………        …………………………………………………  
Data avizării în Departament               



Semnătura directorului de department 









Prof. univ. dr. Ioan Hosu

…………………………………                     




…………………………………………..
