FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1. Institutia de Invatdmant superior Universitatea Babes-Bolyai din Cluj Napoca

1.2. Facultatea Facultatea de Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii
1.3. Departamentul Departamentul de Comunicare, Relatii Publice si Publicitate
1.4. Domeniul de studii Stiinte ale Comunicari

1.5. Ciclul de studii Master

1.6. Programul de studii / Calificarea Relatii publice si Publicitate ENGLEZA

1.7. Forma de invatamant zi

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea Structuri mitice in limbajul publicitar Codul UME5209

disciplinei disciplinei

2.2. Titularul activitatilor de curs — Coordonatorul Prof univ dr. Sandu Frunza

de disciplina

2.3. Titularul activitatilor de seminar / laborator / Lect univ dr lulia Grad

2.4. Anul de 2.5. Semestrul 2.6. Tipul 2.7. Regimul | Continut blini

studiu | o | deevaluare E/C/ | disciplinei _ DC _
\Vj Obligativitate | oo

DO

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe sdptdmana — forma

< 3 | dincare: 3.2. curs 2 | 3.3. seminar/ laborator/ proiect 1
cu frecventa

3.4. Numarul de credite 6

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu este cazul

4.2. de competente Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfagurare a cursului Nu este cazul

5.2. de desfagurare a seminarului/

. ) . Nu este cazul
laboratorului/ proiectului

6. Competente specifice acumulate

Definirea principalelor concepte, teorii, paradigme specifice domeniului si utilizarea lor in situatii concrete.
Intelegerea si insusirea metodologiilor specifice domeniului utilizate in analiza comunicirii publicitare.
Utilizarea unor concepte si teorii specifice domeniului in dezvoltarea unor campanii si produse publicitare.
Formularea de ipoteze, operationalizarea conceptelor, explicarea si interpretarea comunicarii publicitare,
dezvoltarea unor modalitati de solutionare a problemelor de comunicare publicitara.

Dezvoltarea si implementarea ideilor creative publicitare.

Dezvoltarea abilitatilor de analizd a creatiilor publicitare in conditii prestabilite.

Elaborarea de proiecte de cercetare pe o tema data si interventie in domeniul comunicarii publicitare.

Competente
profesionale

Abordarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat §i practica - a unor situatii-problema complexe, cu
grad mediu de complexitate, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora.

Aplicarea tehnicilor de munca eficientd in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe paliere
ierarhice.

Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si al adaptarii la cerintele pietei muncii.

Competente
transversale




7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul general al disciplinei

Cursul si seminarul de Structuri mitice 1n limbajul publicitar isi propun
familiarizarea studentilor cu principalele concepte, teorii, paradigme care
marcheaza dezbaterea privind relatia dintre limbajele simbolice si cultura media,
cu un accent special pe comunicarea publicitara. Cursul si seminarul urmaresc
asigurarea atat a unei baze teoretice, cat si a deprinderilor de aplicare a
cunostintelor dobandite in situatii concrete specifice comunicarii publicitare. in
acest sens, cursurile si seminariile au un caracter teoretic si o parte aplicata pe
studii de caz. Cursul si seminarul dau studentilor posibilitatea de a dobandi un
cadru teoretic general pe care il pot aplica deopotriva in activitatea lor de
cercetare cit si in intelegerea si gestionarea unor situatii concrete.

7.2. Obiectivele specifice

Cursul si seminarul de Structuri mitice in limbajul publicitar urmaresc formarea
de competente In domeniul cercetarii, al expertizei 1n analiza fenomenului
religios contemporan si al interferentei acestuia cu sfera publicitatii si cultiva
abilitati ce deriva din fundamentarea teoretica a modelelor explicative ale
prezentei religiosului in comunicarea publica si in special in comunicarea
publicitara.

8. Continuturi

8.1. Curs

Metode de predare Observatii

Definitii si clarificari conceptuale. Simbol, mit, arhetip,

ritual (1)

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Definitii si clarificari conceptuale. Simbol, mit, arhetip,

ritual (1)

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Importanta motivelor mitice si a comportamentelor

ritualice in
limbajul publicitar

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Publicitate si religie

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Seductie si publicitate

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Fetis, commodity si publicitate

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Tabu si publicitate

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Totemism si publicitate

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Gandire simbolica si persuasiune

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Simbolism religios in publicitate

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Publicitate, initiere si cultura de consum

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Structuri mitice si religioase ale
comunicarii politice

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Publicitate politica si redescoperirea intersubiectivitatii

in spatiul public

Prelegere, discutii
interactive, multimedia

Publicitatea ca reintoarcere a autenticitatii

Prelegere, discutii
interactive, multimedia
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Max, Weber, Etica protestanta si spiritul capitalismului, Bucuresti, Humanitas, 2003
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8.2. Seminar Metode de predare-invatare Observatii

Seminar introductiv Prezentare orala, discutii,
dezbateri

Gandire simbolica, mit, religie Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Dialectica sacru — profan Analizi de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Publicitate, mit, ritual (1) Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Publicitate, mit, ritual (11) Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Simbolismul centrului in publicitate Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Utilizarea mitului erotic in publicitate Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Utilizarea mitului paradisului pierdut in publicitate Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Brand si arhetip: eroul Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,




dezbateri

Brand si arhetip: exploratorul Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Brand si arhetip: copilul Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Brand si arhetip: trickster-ul Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Dimensiunea ideologica a publicitatii Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri

Publicitate si/ca religie Analiza de text/ materiale
foto-video, discutii,
dezbateri
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Weber, Max, Etica protestanta si spiritul capitalismului, Bucuresti, Humanitas, 2003

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititilor epistemice,
asociatilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Elaborarea continutului disciplinei Structuri mitice in comunicarea publicitard a fost realizatd tinand cont de cele mai
recente evolutii din industria publicitatii, cu scopul alinierii competentelor cursului la cerintele pietei. De asemenea, s-a
tinut cont si de structura si continutul disciplinelor similare oferite universitati prestigioase din strdinatate. Avand in
vedere faptul cd disciplina Structuri mitice in limbajul publicitar urmareste dezvoltarea capacitatii de analizd a
campaniilor si produselor publicitare, precum si a capacitatii de a dezvolta si implementa idei creative in publicitate,
aceasta se inscrie in plaja de actualitate a nevoilor si intereselor de studiu si cercetare in domeniu si are relevanta pentru
practicienii Tn domeniul comunicarii publicitare.

10. Evaluare



Tip activitate

10.1. Criterii de evaluare

10.2. Metode de evaluare

10.3.
Pondere din
nota finala

10.4. curs

Capacitatea de analiza si sintezi, de a
identifica si evalua rolul prezentei
imaginarului religios in comunicare.
Cunoasterea si intelegerea
conceptelor si instrumentelor
specifice domeniului.

Capacitatea de a intelege campaniile
inovative din publicitate si de a le
explica mecanismele.

Proiect

50%

10.5. seminar

Familiarizarea cu continutul textelor
discutate pe parcursul seminarului.
Capacitatea de analiza si sinteza,
precum si abordarea criticéd a
conceptiilor autorilor propusi in
bibliografia seminarului.

Prezentare de text/ studii de caz
Teme de seminar

50%

10.6. Standard minim de performanta
Realizarea unor proiecte de cercetare si a Sarcinilor si temelor de seminar, tindnd cont de elementele deontologice.

La finalul semestrului studentii trebuie sa faca dovada faptului ca au dobandit cunostintele teoretice, predate si ca sunt
capabili sd aplice in situatii concrete cunostintele si deprinderile dobandite.
Pentru a obtine nota minima, studentii trebuie realizeze o analiza a unui exemplu de material publicitar care utilizeaza
elemente religioase, mitice, ritualice, ideologice, etc. prin care sa arate ca au dobandit o foarte buna intelegere a materiei
predate, fie sa realizeze foarte bine toate cerintele care tin de partea de seminar.

Data
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semnatura

Prof univ dr. Sandu Frunza

ko el

Lect. univ. dr. lulia Grad

Coordonator de disciplind, nume prenume si

Prof. univ. dr. loan Hosu, directorul DCRPP,




